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I. OBILJEZJA TURIZMA
PRIMORSKO-GORANSKE ZUPANIJE

Radi povecanja iskoriStenosti smjestajnih kapaciteta
Primorsko-goranske Zupanije, produljenja sezone te
povecanja potrosnje turista, potrebna je promijena
strukture smijestajnih kapaciteta u korist osnovnih
smjestajnih kapaciteta te istodobno podizanje kvalite-
te u svim ostalim vrstama osnovnih i nadopunjujuéih
smjestajnih kapaciteta. Takvi smijestajni kapaciteti,
(kampovi, ku¢anstva) moraju kvalitetom pratiti hotel-
sku ponudu. U tom je pogledu Primorsko-goranska
Zupanija napravila znacajan iskorak provedbom pro-
jekta ,,Kvarner Family”, koji ima za cilj brendiranje
apartmana i ku¢a za odmor privatnih iznajmljivaca
smijestaja u Zupaniji. Na taj se nagin motiviraju vlasnici
privatnih soba i apartmana da stalno poboljsavaju kva-
litetu smjestaja.

Tablica |. Dolasci i no¢enja turista na podrucju Primorsko-goranske Zupanije u razdoblju 2000. — 2014. godine

Dolasci turista

Godina Ukupno Domaci Strani
2000. 1.650.970 335.861 1.315.109
2001. 1.798.784 335.265 1.463.519
2002. 1.858.465 336.305 1.522.160
2003. 1.928.957 368.322 1.560.635
2004. 1.948.782 355.304 1.593.478
2005. 2.076.456 356.365 1.720.091
2006. 2.149.985 422.301 1.727.684
2007. 2.247.788 397.819 1.849.696
2008. 2.214.061 384.451 1.829.610
2009. 2.205.627 328.693 1.876.934
2010. 2.151.118 307.668 1.843.450
201 1. 2.360.214 300.339 2.059.875
2012. 2.353.404 290.285 2.063.119
2013. 2.380.034 278.481 2.101.553
2014. 2.419.864 271.167 2.148.697

Izvor: Turisticki promet Primorsko-goranske Zupanije, Statisticko priopéenje, Drzavni zavod za statistiku, Priop¢enja, Turizam-kumula-

tivni podaci, razliciti brojevi
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Nocenija turista

Ukupno Domadci Strani
9.209.148 1.396.054 7.813.094
10.041.869 1.357.513 8.684.356
10.096.541 1.282.662 8.813.879
10.120.732 [.341.141 8.779.591
9.977.095 1.224.135 8.752.960
10.501.921 1.275.062 9.226.859
10.741.754 1.419.079 9.322.675
11.114.744 1.421.378 9.693.366
11.263.659 1.459.145 9.804.514
11.161.233 1.313.177 9.848.056
10.938.291 1.193.855 9.744.436
11.741.692 1.200.314 10.541.378
11.974.337 1.126.350 10.847.987
12.348.195 1.108.359 11.239.836
12.212.423 1.048.849 11.163.574
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Uz prednosti, 2upanija ima i odredene nedostatke. Bi-
liezi se izrazita sezonalnost turistickog prometa, iako
postoji resursna osnova da se posluje tijekom cijele go-
dine ili da se te oscilacije umanje. Taj problem moze se
rijeSiti povedanjem trziSnog udjela na postoje¢im emi-
tivnim trziStima te osvajanjem novih trzista uz prosire-
nje spektra ponude tijekom cijele godine. Osim toga,
prisutni su i problemi oko privatizacije i nuzno potreb-
ne dokapitalizacije (ponajprije) velikih turistickih gos-
podarskih subjekata. Uz ove nedostatke u svim desti-
nacijama iupanije postoje prometni problemi poput
nedostatno iskoriStene zra¢ne luke, ali i iznimne gusto-
¢e lokalnog prometa te nedostatka parkiralista u ljet-
nim mjesecima.

iupanija ima i moguénosti u razvijanju novih turistic-
kih proizvoda, selektivnih oblika turizma, ali i u osva-
janju novih trzista, te time i privlaéenja gostiju vece
platezne modi. Stoga je potrebno i promovirati lokalni
kulturni identitet, ali i iznimno bogatstvo, razli¢itosti i
liepotu prirode.

Turizam je u ovoj 2upaniji potrebno razvijati na teme-

liima odrzivog razvoja uz istodobno poveéanje i prosi-
renje zasti¢enih podrudja prirode. Isto tako, razvije-
nost priobalnog turizma moze potaknuti razvoj
turizma zaleda i Gorskog kotara te na taj nacin omo-
guciti cjelogodi$nje poslovanje i potaknuti razvoj gos-
podarstva i tog kraja.

Odrzivi razvoj turizma neizbjezan je u razvoju Primor-
sko-goranske Zupanije, $to ukljuéuje sve oblike zastite
mora, obale i zaleda, ali i uskladivanje razvojnih doku-
menata s visokim ekoloskim standardima.

Na turizam Primorsko-goranske Zupanije i intenzivni-
je investicije negativno, i potpuno ocekivano, odrazila
se gospodarska kriza.

Analizirajudi situaciju, mogu se istaknuti sliedeée glavne
slabosti turizma Primorsko-goranske Zupanije:
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struktura smjestajnih kapaciteta,
destinacijski menadzment,
izrazena sezonalnost turistickog prometa,

nedostatno razvijena infrastruktura u pojedinim
segmentima,

dio smjestajnih kapaciteta je izvan funkcije,
izobrazba kadrova,
nedovoljna prepoznatljivost Kvarnera na turistic-

kom trzistu.

Radi brendiranja Kvarnera i jacanja njegove vizualne i
trziSne prepoznatljivosti, razvijen je vizualni identitet
Kvarnera, uz isticanje — Raznolikost je lijepa.

2. CILJEVI TURISTICKOG RAZVOJA
PRIMORSKO-GORANSKE ZUPANIJE

Postavljanje ciljeva razvoja turizma vazan je korak u de-
finiranju budu¢nosti turizma Kvarnera. Ostvarenje cilje-
va treba se temeljiti na koncepciji odrzivog razvoja, od-
nosno dugoro¢nom boljitku lokalnog stanovnistva i
zajednice te zadovoljstvo turista. Ciljeve turistickog ra-
zvoja moze se grupirati u tri glavne skupine: ekonom-
ske, sociokulturne i cilieve zastite okolisa.

a) Ekonomski ciljevi:

* Turizam kao metoda razvoja gospodarstva u cjelini
— turizmom se moze potaknuti razvoj ostalih gos-
podarskih grana posebice poljoprivrede, ali i pre-
hrambene industrije, proizvodnje namijestaja,
usluznih djelatnosti, i dugog.

Rast investiranja — turizam potice investiranje po-
sebice u turisti¢ki sektor, ali i u ostale gospodar-

ske grane.

Poduzetnistvo, obrtnistvo — razvojem turizma,
otvaraju se i potrebe za novim proizvodima i
uslugama koje poduzetnici i obrtnici pruzaju.

434

Prostorno planiranje kao ¢imbenik razvoja u zupanijama



D. Smol¢i¢ Jurdana, RAZVO] TURIZMA...

Sprjecavanje vizualnog ,,oneciS¢enja” prostora, pro-
storno planiranje — turisti sve viSe traze ekoloski
ocuvan prostor, odnosno netaknutu prirodu. U
tom smislu potrebno je sprijeiti vizualno ,,oneci-
S¢enje” prostora, posebice dodatnu apartmanizaci-
ju destinacije Kvarner.

Postoji visoka razina usuglasenosti ekonomskih, soci-
okulturnih i cilieva zastite okoliSa razvoja turizma
Kvarnera, kao i njihova usuglasenost sa stavovima lo-
kalnog stanovnistva, ocekivanim zahtjevima turista u
buduénosti i raspolozivim resursima u kontekstu po-
Stovanja nacela odrzivog razvoja.

3. ZAKLJUCAK

Primorsko-goranska zupanija kraj je iznimnih razlici-
tosti, razvedene obale, otoka, priobalja, gorja. 1z tih
razli¢itosti izviru glavne poredbene prednosti na turi-
stickom trzistu. Svakako, to nije dovoljno za konku-
rentnost na globalnom turistickom trzistu. Potrebna
su nova i trajna ulaganja u sve elemente turisticke po-
nude ove iupanije.
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