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Jasna Horvat

Sredi$nje mjesto knjizevnoga teksta u
koncentri¢nim kruznicama kreativne industrije

Tehnologije su oduvijek utjecale na knjizevno izrazavanje, ali se knjizev-
nost tek danas pokusava razumjeti unutar jedne cijele industrije u nastaja-
nju. Rije¢ je o kreativnoj industriji zacetoj na pocetku novoga milenija ¢ije
se djelovanje jo$ uvijek definira u zakonskome, teorijskom i kulturoloskom
smislu. Ne ulaze¢i u dublje rasprave o fenomenu kreativne industrije, za
naglasiti je kako se nakladni$tvo u svim postoje¢im modelima kreativne
industrije navodi jednim od njezinih sektora. Znaju¢i kako je nakladnistvo
djelatnost u kojoj se knjizevni tekstovi proizvode suradnjom knjizevnika,
urednika, jezikoslovaca i grafi¢kih oblikovatelja, dolazi se do razloga radi
kojega je vazno promotriti ulogu knjizevnoga teksta u kreativnoj industriji.
Ujedno se knjizevnomu tekstu dodjeljuje sredi$nje mjesto za autorska izra-
zavanja u drugim medijima te ishodistem kulturnih i kreativnih projekta.

Pri tome se polazi od Throsbyjeva Koncentriéna kruznog modela (2008.)
i teze kako temeljni kulturni izraz poéiva na knjizevnome tekstu, a uz njega
na glazbi te na izvedbenim i vizualnim umjetnostima. Na primjeru roma-
na Vilijun (2016.) pokazuje se prelijevanje knjizevnoga teksta u preosta-
lih jedanaest sektora kreativne industrije i ostvarivanje projekta globalnih
dosega. Projekt koji u ishodi$tu sadrzi knjizevni tekst podrazumijeva Aru-
Zenje knjizevnoga teksta kao ishodisna autorskoga poticaja za druge oblike
kulturnih i kreativnih izraZzavanja u svim sektorima kreativne industrije, ali
i podlogom za ostvarivanje ciljeva, misija i vizija projektnoga djelovanja.
Promatrano sa stilistickoga stajalista, knjizevni tekst u novome dobu dobi-
va nove oblike knjizevnoga pripovijedanja te ostvaruje komunikacijsku
strategiju konvergiranja tiskanoga i digitalnoga medija.

(Ovaj je rad nastao u okviru projekta Ekonomski temelji hrvatske knji-
zevnosti koji financira Hrvatska zaklada za znanost (IP-2016-06-2613).
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Uvod

Utjecaj tehnologije na knjizevno stvaralastvo ostvaruje se sustavno:
pocevsi od prvih zapisa na glinenim plo¢icama preko Gutenbergova izu-
ma tiskarskoga stroja pa sve do uspostave digitalnih tehnologija i njihova
koristenja u oblikovanju, pohranjivanju i dijeljenju knjizevnih tekstova.
Podrudje na kojemu se knjizevnost citira i nacin na koji se to (ini Cesto su

i vrlo uvjerljiva svjedoéanstva o pojedinoj kulturi i njezinim vrijednostima
(Dubravka Orai¢ Toli¢ 2019: 83).
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Shema 1: Sektori kreativne industrije u Republici Hrvatskoj

Izvor: Horvat, Mijo¢ i Zrni¢ 2018: 15, prema Mapiranje kreativnih indu-
strija (hkkkk.eu/dokumenti/mapiranje.pdf, preuzeto 15. 7. 2019.)

Da je knjizevnost dio novouspostavljene kreativne ekonomije potvrdu-
je i nakladni$tvo kao djelatnost oblikovanja, umnozavanja i distribucije
knjiznih proizvoda unutar kojih svoje mjesto pronalaze i knjizevni teksto-
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vi. Pojava kreativne industrije te njezina institucionaliziranja u zemljama
razvijenih gospodarstava rezultira navodenjem nakladnistva kao jednoga
od sektora kreativne industrije'. Postojece stanje kreativne industrije Repu-
blike Hrvatske istrazeno je 2015. godine u publikaciji Mapiranje krea-
tivnih i kulturnibh industrija u Republici Hrvatskoj (Rasi¢ Bakari¢, Ivana;
Baci¢, Katarina; Bozi¢, Ljiljana), a nakladniStvo je navedeno jednim od
dvanaest sektora.

Shema 1 donosi prikaz prijedloga sektora kreativne industrije (arhitek-
tura, audiovizualne umjetnosti, bastina, dizajn, glazba, izvedbene umjet-
nosti, knjiga/nakladni$tvo, mediji, oglasavanje i trzisne komunikacije, pri-
mijenjene umjetnosti, racunalne igre / novi mediji, vizualne umjetnosti)
pri ¢emu se bastinski sektor (arhivi, knjiznice i muzeji) istice svojom orga-
nizacijskom i upravljackom razli¢itosti u odnosu na ostale sektore.

Svi sektori kreativne industrije stvaraju tri vrste proizvoda/usluga (kul-
turni, kreativni i kulturno-kreativni), ovisno o udjelu kulturnoga sadrzaja
ugradenoga u proizvod ili uslugu te ovisno o vrsti djelatnosti kojom su
sektori odredeni.

Knjizevni tekst i koncentri¢ne kruznice kreativne industrije

Kruznost u kreativnoj industriji pojam je preuzet iz gospodarenja oko-
lisem i nakanom viSestruka koristenja jedne sirovine odnosno njezinim
kruzenjem kroz $to vise razli¢itih djelatnosti.

Kruznost u kreativnoj industriji podrazumijeva kruzenje autorske ideje
sektorima kreativne industrije, odnosno koncentri¢nim kruznicama Thro-
sbyjeva Koncentri¢nog kruznog modela (Throsby 2008: 150).

U sredistu Koncentri¢cnoga modela kreativne industrije nalaze se dje-
latnosti temeljnoga kulturnog izraza (knjizevnost, glazba, izvedbene te
vizualne umjetnosti) kao one koje donose ostvarenja najveée umjetnicke
vrijednosti. Udaljavanjem djelatnosti od sredista modela (od temeljnoga
kulturnog izraza) rezultira smanjivanjem udjela kulturnoga sadrzaja odno-
sno povecavanjem udjela komercijalnoga sadrzaja u kulturnim i kreativ-
nim proizvodima koje te djelatnosti proizvode.

Throsbyjev kruzni model stoga se moze uzeti kao polaziste za sljedeée
pretpostavke:

1. temeljni kulturni izraz

! Jedna od moguc¢ih definicija govori kako kreativna industrija podrazumijeva proizvodnju zasti-
Cenu autorskim pravima, a obubvacenu projektima koji stvaraju (ne)materijalne proizvode i uslige
namijenjene razmjeni na tristu (Horvat, Mijo¢ i Zrni¢ 2018: 14-15). Izvor: Andizet — Insti-
tut za znanstvena i umjetnicka istrazivanja u kreativnoj industriji (https://www.youtube.com/
watch?v=4xk3iKBq-Aw, preuzeto 15. srpnja 2019.).
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TEMELJNI KULTURNI IZRAZ DRUGI TEMELJI KREATIVNE INDUSTRLIE
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NAKLADNISTVO | TISKANI MEDLI
TV I RADIO

SHIMANJE ZVUKA

VIDED | RACUNALNE IGRE

Shema 2: Koncentri¢ni kruzni model kreativne industrije

a) pociva na knjizevnome tekstu (a uz tekst glazbi, izvedbenim i vizual-
nim umjetnostima)
b) idejno je polaziSte za ostale sektore kreativne industrije
c) kruzenjem u drugim sektorima kreativne industrije ostvaruje kruzne,
tj. potpune proizvode (istovrsne teme/ideje, ali ostvarene raznovrsnim
izrazajnim tehnikama i sredstvima).
Navedenim pretpostavkama nije iscrpljen istrazivacki prostor kruznosti
u kreativnoj industriji nego su tek naznaceni smjerovi njegova propitiva-
nja. U nastavku se prikazuju nacini na koji je kreativna industrija u svojoj
kruznosti i idejnoj zamisli propitivana u okviru projekta Vilijun kojemu je
nositelj Institut Andizet.

Projekt Vilijun

Projekt Vilijun rezultat je visegodi$njega rada Instituta Andizet, usmje-
ren na propitivanje teorijskih spoznaja iz polja kreativne industrije. Pola-
zi$na postavka Instituta Andizet glasi: kultura je kapitalni resurs koju lokal-
na zajednica koristenjem umnaza stvarajuci vlastitu brendiranost temeljenu
na kulturnoj prepoznatljivosti (www.andizet.hr, preuzeto 15. srpnja 2019.).
Metodologija projekta zasniva se na definiciji kreativne industrije (Horvat,
Mijo¢, Zrni¢ 2018) te pregledu 12 sektora kreativne industrije (Shema
1) u kojemu je nakladni$tvo jedan od dvanaest sektora, a tekst, glazba,
vizualna i izvedbena umjetnost drze se ishodistem kreativne proizvodnje

(Shema 2).
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Projekt Vilijun temelji se na istoimenu knjizevnome tekstu objavljenom
2016. godine u izdanju Naklade Ljevak kao proizvodu iz sektora naklad-
ni$tvo, jednog od 12 sektora kreativne industrije. Radom Instituta Andizet
taj je projekt visestruko analiziran i promoviran?, a zadatak mu je ostvariti
postavljeni cilj (brendirati Republiku Hrvatsku i povezati ju s Narodnom
Republikom Kinom), misiju (ostvariti promociju hrvatsko-kineske kultur-
ne i gospodarske suradnje na Putu svile) te viziju (doprinositi kulturnomu
i gospodarskomu razumijevanju te povezivanju).

Roman Vilijun u dvama je navratima predstavljen u Kini (na Pekinsko-
me sajmu knjiga 2016. te na EU-Kina knjizevnome festivalu 2017. godine
u Pekingu i Chengdu), u Subotici (2017.), u Becu (2017.), u Sjedinjenim
Ameri¢kim Drzavama (Atlanta, 2019.) te vie puta u Republici Hrvatskoj.

Kruzni rezultati projekta Vilijun

Rezultati projekta Vilijun kreativni su proizvodi izgradeni kori$tenjem
knjizevnoga teksta inoviranog ugradbom digitalnih sadrzaja putem QR
kodova. Kako je cilj projekta Vilijun medunarodna promocija kulturne i
gospodarske suradnje Republike Hrvatske i Narodne Republike Kine te
drugih drzava koje se nalaze na prostorima drevnoga Puta svile, u ovome
poglavlju izlazu se rezultati projekta. Trenuta¢ni rezultati projekta Vilijun
navedeni su u Tablici 1.

Institut Andizet je na Osjeckome ljetu kulture 2017. bio nositelj pra-
izvedbe happeninga Vilijun, a godinu dana kasnije on je osvojio nagradu
Ful kulturno koju dodjeljuje Suberbrands za najbolji niskobudzetni doga-
daj u kulturi. Time je potvrdena uspjesnost brendiranosti projekta Vilijuna
kao kreativne poveznice Republike Hrvatske i Narodne Republike Kine.

Kako je pokazala analiza ostvarenih kulturnih i kreativnih proizvoda u
kruznome projektu Vilijun, strateskim upravljanjem produkcijom moguce
je proizvesti diversificirane proizvode iz domene kreativne industrije koji
proistjecu iz istoga knjizevnog teksta.

> Roman Vilijun u svojim dionicama oZivotvoruje postaje na Putu svile te je kulturoloska iskaznica
Hruatske i brojnih zemalja na Putu svile. Uzivljavanjem u dub Marka Pola, prvoga globalnog putnika
i drevnoga istrazivaca, Citatelj je pozvan na interaktivnu uporabu ove knjige igracke i njezino is¢itavanje
u mnogim smjerovima i na mnoge nacine. (Horvat, Mijo¢ i Zrni¢ 2018: 38).
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Sektor kreativne
industrije

Rezultati projekta / Proizvod

QR kod

Arhitektura

Gradevine, ceste i drugi arhitcktonski
spomenici na Putu svile.

(Povijesno nasljede na Putu

Nakladnistvo

Roman Filijun.
Autorica Jasna Horvat, Naklada
Ljevak (Zagreb, 2016).

Dizajn

Dizajn unutarnjeg prostora.
(Kreativna riznica 2016., Ekonomski
fakultet u Osijeku).

Produkeija: Institut Andizet.

Glazba

Uglazbljena poema Milijun, Matija
Dedi¢

(Sibenik, 2015).

Medunarodni kongres Marko Polo i
njegov utjecai na Put svile nekad i
danas, u organizaciji medunarodne
udruge Putevima Marka Pola.

Uglazbljena pjesma Vila oblakinja,
Tamara Sarlija

(Kreativna riznica 2016., Ekonomski
fakultet u Osijeku). Produkcija:
Institut Andizet.

Izvedbene
umjetnosti

Hepening Vilijun
dobitnik je
nagrade FUL
KUTLURNO
2018.
Superbrandsa
Hrvatska za
najbolje
brendirani
niskobudzetni
dogadaj u kulturi.

Hepening Vilijun,

(Osijek, Osjecko ljeto kulture 2017.)
Redatelj: Robert Raponja
Asistentica: Ana Zrnic¢

Vizualni identitet: Jasmina Pacek
Glazba: Tamara Sarlija
Koreografkinja: Maja Huber
Projekeija vizuala: Dino Spai¢ i Ana
Zrnié¢

Tonska rezija: Nikola Marti¢ i Mario
Miloloza

Produkcija: Jasmina Mesari¢

Film

Film Vilijun.
(Osijek, 2017.)
Produkcija: Institut Andizet.
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Bastina (arhivi,

Topoteka Vilijun®, digitalni arhiv.

knjlznlf:‘e, Produkeija: Institut Andizet.
muzeji)
gias P JASNA HORVAT
Na naslovnici romana Vilijun
fotografija je Jeffa Fuchsa, fotografa
nagradivanoga za fotografije Vl [_ I ] U N
nacinjene na Putu svile.
Fotografija
%ﬁm
Elektronski Novinski ¢lanei i nastupi u radio i — dostupno na internetu
mediji TV emisijama.’

Oglasavanje i
marketinSka
komunikacija

Marketinska nagrada Ful kulturno
(2018).
Nagradu dodijelio Superbarnds.

EU — China medunarodni knjiZevni
festival:

* Peking (23. 11.2017.)

* Chengdu (26. 11.2017.)

Facebook stranica.

Tablica 1. Diversificirani proizvodi Projekta Vilijun

* Digitalni arhiv Europske unije (http://vilijun.topotheque.eu, preuzeto 18. srpnja 2019.)
* Pregled dostupan na mreznoj stranici www.Vilion.eu koja je u vlasniStvu Instituta Andizet.
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Rasprava

Kruznost u kreativnoj industriji nadgradnja je fenomena kreativne
industrije, a pociva na suradnji sektora kreativne industrije. Polaze¢i od
pretpostavke kako je model kreativne industrije koncentri¢noga oblika
(Throsby 2008) u ¢ijemu se sredistu nalaze temeljni kulturni izrazi (knji-
zevni tekst, glazba, audio i vizualna umjetnost), propituju se potencijali
knjizevnoga teksta kao podloge za proizvodnju diversificiranih kulturnih
i kreativnih proizvoda. Kruznost kreativnoga projekta ostvaruje se strates-
kim definiranjem cilja, vizije i misije krugnog projekta te uklju¢ivanjem
svih (ili $to vecega broja) sektora kreativne industrije. Kruzni kreativni
proizvodi/usluge pojacane su komunikativnosti, izvozno su atraktivni i
prikladni za brendiranja, a njihova je umjetnicka potka to ja¢a sto su pro-
izvodi bliZi temeljnom kulturnom izrazu. S obzirom na to da je knjizevni
tekst predstavnik temeljnoga kulturnog izraza, njegova je buduénost usko
povezana s diversificiranim proizvodima koji ée nastati iz nadahnuc¢a knji-
zevnim tekstom. Jednako tako, integriranjem digitalnih sadrzaja putem
QR kodova u tiskani medij objavljenoga knjizevnog teksta ostvaruje se
konvergiranje digitalnoga i tradicionalnoga, tiskanog medija. Navedenim
konvergiranjem knjizevni tekst ostvaruje nove stilisticke moguénosti, ali
je jednako tako, u svim oblicima pripovijedanja, knjizevni tekst polaziste
kojemu se smisao, nakana i stremljenja autorski ne iscrpljuju, nego upravo
suprotno, prosiruju i nadograduju.
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