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SAZETAK

Pojavom elektroni¢kog izdavastva, iako joS uvijek aktualni, tiskani Casopisi dobivaju
konkurenciju — e-izdanje. Medijske kompanije moraju se prilagoditi novonastalim uvjetima,
udaljiti se od tradicionalnog modela izdavanja i stvoriti novi suvremeni model izdavastva. U
ovom radu istrazen je utjecaj elektroni¢kog izdavastva na danasnje potroSace. Ispitane su
njihove navike, preferencije i misljenja o elektroni¢kim €asopisima u odnosu na klasi¢ne,
tiskane Casopise. Istrazivanje se provodilo metodom anketiranja, a anketa je zasnovana na
usporedbi dva izdanja istovjetnog Casopisa, tiskanog i iPad izdanja (u tu svrhu izradenog
Casopisa ,Sedmica“).

Kljuéne rijeci: elektroni¢ko izdavastvo, elektronicki Casopis, e-€itac, tablet racunalo

ABSTRACT

With the advent of electronic publishing, printed magazines get competition — the e-edition,
although they are still current. Media companies must adapt to new conditions, distancing
themselves from the tradicional publishing model and creating a new, contemporary model of
publishing. This paper investigates the impact of electronic publishing on the modern-day
consumer. We tested their habits, preferences and opinions about electronic magazines in
comparison to conventional, printed magazines. The test was conducted by doing a survey
based on a comparison of these two editions of identical magazine, printed and iPad edition
(for which purpose magazine "Sedmica” was created).

Key words: electronic publishing, electronic magazine, e-Reader, tablet computer
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1 uvoD

Informatizacija i tehnoloSki napredak doveo je do najve¢e promjene u povijesti izdavastva —
pojave elektroniCkog izdavastva. Zbog toga se danas klasi¢no izdavastvo sve vise okrece
tom novom modelu, a elektronicki ¢asopisi trenutno se nalaze u trecoj fazi razvoja [1] tj.
javljaju su kao usporedne verzije tiskanog €asopisa, Sto znaci da mogucénosti novih medija
nisu potpuno iskoristene.

Mada tiskane publikacije i dalje pruzaju posebno fizi€ko iskustvo, a graficko oblikovanje
sadrzaja tek u tisku dobiva svoj puni sjaj, suoCeni smo s problemom konstantnog pada
naklade tiskanih izdanja [2,3,4]. Danasnji potroSaci sve su zahtjevniji, pa se i uloga izdavaca
u potpunosti promijenila. Oni se viSe ne bave samo slikom i tekstom, nego moraju pratiti
trendove i biti fleksibilni, znati kako zadovoljiti potrebe potroSaca, te znati kako knjige i

publikacije prilagoditi razli¢itim formatima i uredajima na kojima se mogu citati [3].

2 TEORETSKI DIO

2.1 Elektroni€ko izdavastvo

Elektroni¢ko izdavastvo, koje se Cesto naziva digitalnim izdavastvom ili e-izdavaStvom,
odnosi se na vrstu izdavastva koja ne ukljuCuje tiskani materijal [5,6]. Ono predstavlja novi
alternativni nacin izdavanja publikacija, jer umjesto tiskanih materijala, koristi digitalne zapise
koje je moguce objaviti na nekom od elektronic¢kih medija: internetu, CD-u, DVD-u, e-mailu, a
danas sve ¢eSc¢e i na nekom od ruénih Citaca digitalnih formata.

Klju¢na prednost novih medija, pa tako i elektroni¢kog izdavastva, je pojava interaktivnosti.
Interaktivnost se moZze definirati kao stupanj sudjelovanja korisnika u modificiranju sadrZaja i

forme u medijskoj sredini, u stvarnom vremenu (7).

2.2 Elektronicki ¢asopis
Casopis je periodi¢ka (serijska) publikacija koja izlazi u redovitim vremenskim razmacijama i
najcesce tematski pokriva odredeno podrucje (1,8).
Do devedesetih godina 20. solje¢a postojali su samo tiskani ¢asopis, a onda su se pojavili i
elektroniCki Casopisi. Ne postoji jedinstvna definicija elektronickog ¢asopisa, ali ona
najopcenitija kaze da je eletroniCki ¢asopis serijska publikacija dostupna u digitalnom obliku.
Prema toj definiciji nije bitno izlazi li Casopis isklju€ivo u digitalnom obliku, je li on elektronicka
inacica tiskanog Casopisa ili preformatirani tiskani ¢asopis (1,9).
Prvi hrvatski elektronicki ¢asopis bio je @fer koji se pojavio 1994., a Portal znanstvenih
&asopisa Republike Hrvatske, HRCAK, pokrenut je 2005. godine (1).
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Razlikujemo tri osnovne vrste uredaja za Citanje elektroniCkih ¢asopisa. Prvi su uredaji koji
sluze samo za Citanje, e-CitaCi (Amazone Kindle, Sony, Barnes&Noble Nook i sl.). Drugo su
multifunkcionalni uredaji, tableti koji su se pojavili u travnju 2010. Unato€ sve brojnijoj
konkurenciji (Samsung, Amazone, Nook - Microsoft) joS uvijek vlada Appelov iPad. Treca
vrsta su stolna i prijenosna racunala Cija je neprakti¢nost utjecala na razvoj prethodne dvije
skupine (10).

Osnovni problem elektroni¢kih izdanja dostupnih na trzistu je format, jer je svaki proizvodac,
uz standardne, razvio i svoje vlastite (1,10). Najzastupljeniji je PDF (Portable Document
Format). JoS se koristi SWF (Small Web Format), EPUB (electronic publication), HTML
(Hyper Text Markup Language), DOC (document), a za proizvodnju atraktivnih interaktivnih
iPad Casopisa moze se koristiti Adobe indesign CS 5.5/6 program, iz kojeg je potrebno
stvoriti FOLIO datoteku (11).

Nakon izrade prijeloma FOLIO datoteku se stvara koriStenjem Folio Producer alata. Takav
Casopis moze se pregledati u besplatnom Adobe Content Vieweru na racunalu ili iPadu, ali
ne moze biti objavljen bez dodatnih distribucijskih i prodajnih usluga (za to je potrebno

prijavljivanje u Adobe Digital Publishing sluzbu).

2.3 IZRADA CASOPISA

Pri pokretanju Casopisa originalna ideja ve¢ u samom startu daje ogromnu prednost, a
sluzbeno pokretanje Casopisa u Hrvatskoj veoma je jednostavno. Nakon prvotne ideje o
sadrzaju i izgledu Casopisa, potrebno ga je prijaviti na poduzece koje je registirirano i na
izdavacCku djelatnost, a onda zatraziti dozvolu za ime i ISSN broj (International Standard
Serial Number) od Hrvatske gospodarske komore (10,12,13). Ipak, bez dobro razradenog
idejnog koncepta €asopisa i kvalitethog poslovnog plana, uspijeha ¢e izostati.

Osnovni problem pri pokretanju svakog Casopisa je osiguravanje sredstava za njegovo
izdavanje, troSkove pripreme, izvedbe, tiska i marketinga, a oglaSavanje je danas i dalje

glavni izvor prihoda.

Bilo da je rijeC o elektroni¢kom ili klasicnom tiskanom izdanju, za produkciju bilo kojeg
Casopisa potreban je kvalitetan ljudski kadar i adekvatan materijal za njegovu izradu. Pri
prikupljanju i objavljivanju materijala moraju se poStovati autorska prava i prava
intelektualnog vlasniStva, te se jedino tako moze proizvesti vrhunski proizvod zanimljiv

trzistu.
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3 EKESPERIMENTALNI DIO

Kako bi se ispitale navike, preferencije i stajaliSta potroSaa o elektronskim izdanjima
Casopisa u odnosu na klasi¢na, tiskana izdanja, izraden je Casopis u obje verzije. Pomocu te

dvije verzije, gotovo identi€nog Casopisa, izvrSilo se anketiranje medu potrosadima.

3.1. lzrada ¢asopisa ,,Sedmica*“

Casopis je namjenjen muskoj i Zenskoj populaciji, temama prilagoden mladoj dobnoj skupini
(18-30 godina), a opseg mu iznosi 52 stranice (48 + 4 stranice omota). Naziv ,Sedmica“
dobio je iz nekoliko razloga: jasno se definira njegov period izlaZenja, definira se karakter
Casopisa i zelja za stvaranjem pozitivnog, veselog imidza (izraz ,sedmica“ koristi za
definiranje najveceg moguceg dobitka u igrama na srecu, a veliki broj ljudi broj 7 smatra
svojim najsretnijim brojem), Casopis predstavlja i vodi¢ kroz kulturna i zabavna dogadanja
nadolazeéeg tjedna te daje uvid u pregled najbitnijih proSlotjednih vijesti, sam sadrzaj

podjeljen je u sedam tematskih cjelina, sa sedam dominantnih boja.

Za prijelom tiskane verzije, ali i iPad verzije, koriSten je Adobe Indesign CS5.5. Gotovi format
tiskanog €asopisa je 275 x 200 mm, uvez klamani, a broj boja Cetiri (CMYK). Zbog premale
naklade, za potrebe ovog rada, otisnut je na digitalnom stroju. Koristeni su arci dvaju

gramatura: 80 g/m? za KB i 160 g/m” za tisak omota.

Nakon izrade tiskane verzije, potrebno je bilo prilagoditi prijelom tiskanog izdanja
karakteristikama iPad uredaja. Kako je osnovna karakteristika iPad uredaja horizontalno ili
vertikalno okretanje sadrzaja, ovisno o Zelji korisnika (screen auto - rotation), za svaku
stranicu ¢asopisa bio je potrebno uz vertikalni napraviti i horizontalni prijelom. Ipad uredaj
podrzava format veli€ine 768 x 1024, odnosno 1024 x 768 px.

Kako bi se istaknule prednosti elektronickog izdanja Casopisa, dodano je nekoliko
interaktivnin elemenata unutar sadrzaja. Vecéina dodanih elemenata odnosila se na
hiperlinkove tj. poveznice koje su omogucile pristup dodatnim informacijama izvan opsega
samog sadrzaja. Casopis je upotpunjen i s nekoliko audio i/ili video elemenata. Jo$ jedna
karakteristika iPad uredaja je i moguénost uveéavanja (zoomiranja) prikaza ovisno o Zzelji
korisnika, a uz pomo¢ Pan&Zoom toola omoguceno je uvecavanje i kretanje unutar svake
pojedine slike. Mogucée je dodavati i najrazliCitije galerije, pa urednici vise nisu ogranieni

samo na 1-2 forografije prilikom izrade nekog ¢lanka (multi — state object).
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3.2 IZRADA ANKETE

Nakon izrade Casopisa, izradila se anketa u tri dijela. Prvi dio odnosio se na osobne podatke
sudionika: spol, dob i stupanj obrazovanja.

Anketa 1 provodila se prije susreta sudionika s tjednikom ,Sedmica“. Cilj ovog dijela ankete
bio je ispitati §to Citatelji preferiraju kako bi se mogla dati definicija ,idealnog“ €asopisa t;.
otkriti kakav ¢asopis mora biti da bi se probio na trziste.

Anketa 2 provodila se nakon $to su sudionici procitali ili barem pregledali tjiednik ,Sedmicu®“ u
tiskanom i elektroniCkom izdanju. Cilj ovog dijela ankete bio je ispitati koji oblik izdanja

Casopisa korisnici preferiraju, te kojoj su vrsti izdanja prije spremni pokloniti svoju vjernost.

4 REZULTATI

Svi ispitanici sudjelovali su u obje ankete. Ukupan broj ispitanika bio je 60.

4.1 OSOBNI PODACI

U anketi je sudjelovao jednaki broj muskih i Zenskih ispitanika, tj. 30 muSkaraca i 30 Zena.
Sto se tite pripadnosti dobnim skupinama, veéina ispitanika (43%) pripada prvoj dobnoj
skupini (18-25 godina). Drugoj dobnoj skupini (26-35) priprada 25% ispitanika, 15% se nalazi
u trecoj dobnoj skupini (36-45) te 17% u Cetvrtoj (46-55). ViSe od pola ispitanika (54%) je
visoko obrazovano (VSS), 28% ih ima srednjoSkolsko obrazovanje (SSS), a 18% viSu

struénu spremu (VSS).

4.2 ANKETA 1

Na pitanje koliko Cesto Citaju Casopise, vecina ispitanika odgovorila je da ih Cita samo
ponekad (39%). Njih 25% ¢ita ih jednom tjedno, 20% jednom mjesecno, samo 3%
svakodnevno, a ¢ak 13% ne Cita Casopise gotovo nikad.

Sto se ti¢e udestalosti kupovanja Sasopisa, veéina ispitanika kupuje ¢asopise samo ponekad
(40%) ili nikad (30%). Ostali Casopise kupuju naj¢esée jednom do dva puta mjesecno (12%),
jednom mjesec€no (10%), a jednom tjedno i esce njih 8%.

Ispitanici najCesée Citaju i/ili kupuju opcenite (sveobuhvatne) Casopise (38%) ili
specijalizirane stru¢ne Casopise koji se odnose na njihov posao i/ili hobi (27%). U tabloidnim
Casopisima uziva 18% ispitanika, modnim 10%, a politickim svega 7%.

Kada govorimo o uclestalosti izlazenja Casopisa, ispitanici preferiraju izlaZzenje Casopisa
jednim mjesecno (47%). 35% ih Zeli da odredeni Casopis izlazi jednom tjedno, 13% svaka

svaka dva tjedna, a 5% ima vlastitu zamisao o uclestalosti izlazenja odredenog Casopisa
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(odgovor: nesto drugo). Ispitanici koji su se odlucili za neSto drugo, vec¢inom ¢itaju stru¢ne
Casopise i smatraju da takvi Casopisi ne moraju izlaziti u tocno definiranim vremenskim
razmacima, vec po potrebi.

Na cCitanje i/ili kupnju Casopisa (grafikon 1) najviSe ih potiCe sam sadrzaj ¢asopisa. Nakon
sadrzaja, naslovnica ima klju¢nu ulogu pri odabiru. Slijede cijena, dobra reklama, dodatni
prilozi, dobar dizajn te dosada. Danas se €esto u sklopu nekog Casopisa dobivaju i simboli¢ni
pokloni, $to je nekolicina ispitanika naglasila kao jo§ jedan bitan elemenat koji utje€u na

njihovu kupnju.

5.8TO VAS POTICE NA CITANJE I/ILI KUPNJU CASOPISA?

M dosada (303)

H dodatni prilozi (265)
H dobar dizajn (280)

M dobra reklama (263)
M cijena (229)

H sam sadriaj (135)

Grafikon 1 Rangirani elementi koji utje¢u na €itanje i/ili kupnju ¢asopisa kod sudionika

ankete

Casopis se sastoji od nekoliko sastavnih djelova, a od onih navedenih, ispitanicima su
najvaznije teme broja i intervjuji, gotovo podjednako. Slijede kolumne, sadrZaj, proizvodi,

uvodnik, editorijali i horoskop. Poprili€éno nevaznim smatraju impresum i reklame (grafikon 2).

6. POREDAJTE SASTAVNE DJELOVE CASOPISA VAMA PO VAZNOSTI:

-

Mintervjuji (206)
M editarijali {357)
8. Mhoroskop (448)
3. Hlolumne (247)
5. ®proizvodi {315)
10. Hreklame (456)

‘ Eteme broja (202)

2.

Himpresum (452)
Hsadria (271)
By odnik (346)

Grafikon 2 Sastavni djelovi €asopisa poredani po vaznosti od sudionika ankete

Ako Casopis sadrzi dio posvecen pismima Citatelja, ¢ak 54% ispitanika ne bi osobno
sudjelovalo, iako vole Citati pisma drugih. 20% taj dio Casopisa smatra suviSnim dijelom
424
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svakog Casopisa. Podjednako (8%) bi ih sudjelovalo kako bi pomogli poboljSati kvalitetu
Casopisa ili ako postoji moguénost nagrade, a samo putem e-maila sudjelovalo bi njih 5%.
5% ispitanika neuvjetno bi sudjelovalo, ali zato nitko ne bi sudjelovao putem klasi¢ne poste.
75 % ispitanika nije pretplaceno na nikakav ¢asopis. 10% razmislja o pretplati, ali joS uvijek
nije pretplaceno na nikakav ¢asopis. 7% je pretplaceno na mjesecnik, ali ni jedan ispitanik na
Casopis koji izlazi svaka dva tjedna ili tiednik. Njih 8% uopce ne podrzava pretplatu. Osnovni
razlog nepodrZzavanja pretplate je nepovjerenje potroSata u konstantnu kvalitetu istog
Casopisa.

Ispitanici ¢asopise Citaju prvenstveno radi uzivanja tj. zadovoljstva koje proizlazi iz &itanja
(124). Nakon toga Citaju ih zbog vrijednosti Citanja pri dostizanju obrazovnog ili strukovnog
uspjeha pojedinca i prikupljanja informacija, jednom rije¢ju korisnosti (143). NeSto manje
bitnim smatraju ¢injenicu da je Cditanje sredstvo za skretanje pozornosti, opustanje i
zaboravljanje briga, tj. sredstvo bijega (159), a najmanje ih Cita ¢asopise zbog individualnog
razvoja, tj. vrijednosti €itanja kao uvida u samog sebe, u druge i/ili Zivot opcenito (174).

Za Casopis koji ih zanima, neovisno o uclestalosti njegova izlazenja i opsegu, vecina
ispitanika (47%) bi izdvojila do 30 kn. Njih 38% do 20 kn, a samo 15% do 50 kn. Ni jedan

ispitanik nije spreman dati do 100 kn za ¢asopis koji ga zanima.

4.3 ANKETA 2
S obzirom na karakter Casopisa ,Sedmice®, 50% ispitanika viSe uziva Citajuéi tiskano izdanje
Casopisa. 25% ispitanika preferira e-izdanje, a ostatatku (25%) podjednako se svidaju obje

verzije (grafikon 3).

1. S OBZIROM NA KARAKTER CASOPISA, UZIVATE LI VISE U
CITANJU TISKANE "SEDMICE" ILI NJEGOVOM E-IZDANJU?

H Tiskanaverzijamije bolja.
HE-izdanje za iPad mi je bolje.

H Podjednako mi se svidaju obje verzije.

Grafikon 3 Je li sudionici ankete viSe uzivaju ¢itajuci tiskano ili e-izdanje ,, Sedmice”

Ako se to pitanje sagleda ovisno o spolu, stupnju obrazovanja i dobnoj skupini, primjecuj se

da u tiskanoj verziji najvise uzivaju visoko obrazovane Zene unutar prve dobne skupine (18-
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25 godina), a e-izdanju priklonili su se visoko obrazovani muskarci takoder prve dobne
skupine (18-25 godina).

Vecina ispitanika (55%) smatra da bi cijena tiskane verzije trebala biti vec¢a. 30% ih smatra
kako bi oba izdanja trebala imati jednaku cijenu, a 15% iPad verziju smatra vrijednijom.

57% ispitanika spremno je izdovoijiti do 15 kn za tiskano izdanje ,Sedmice”. 20% izdvaoijilo bi
do 20 kn, 15% do 10 kn, a samo 3% do 25 kn.

50% ispitanika spremno je izdvoijiti do 10 kn za e-izdanje ,Sedmice”. 28% izdvojilo bi do 15
kn, 20% do 20 kn, a samo 2% do 25 kn.

Vecina ispitanika (62%) ne posjeduje iPad, smartphone ili neki drugi uredaj na kojemu bi bilo
moguce Citati e-izdanje Easopisa, a 38% posjeduje. Ako se to pitanje sagleda ovisno o spolu,
stupnju obrazovanja i dobnoj skupini, primjecuje se da su visoko obrazovani muskarci
vecinom ti koji posjeduju navedene uredaje te da se vecina nalazi u prvoj dobnoj skupini (18-
25 godina).

Kada bi tehnologija bila dostupnija i/ili jeftinija, opet bi se vecina ispitanika (58%) odlucila za
kupnju tiskane verzije tjednika ,Sedmice”. Njih 42% odabralo bi e-izdanje kada bi imalo
potrebni uredaj za Citanje.

Veéina ispitanika (njih 40) smatra da nove moguénosti koje nudi e-izdanje (moguénost
interaktivnosti, ubacivanja video i audio isjeCaka, hiperlinkova i sl.) omoguc¢ava pristup
dodatnim informacijama izvan opsega samog Casopisa. 26 ispitanika smatra da nove
mogucnosti omogucavaju i lakSe pretrazivanje te pristup informacijama unutar samog
Casopisa, a njih 18 je u e-izdanju prepoznalo moguénost lakS§e komunikacije izmedu ditatelja

i autora. Samo 6 ispitanika smatra nove moguénosti unutar e-izdanja zbunjuju¢ima (graf 4).

7. SMATRATE LI DA NOVE MOGUCNOSTI KOJE SE NUDE U E-IZDANJU:

50 Hormoguéavajulaksu komunikaciju

40 40 izmedu citatelja i autora

30 26 Bomoguéujulakse pretraZivanje |
pristup informacijama unutar

20 L samog casopisa )

Momogucéayaju pristup dodatnim

10 - 6 informacijamaizvan cpsega samog

casopisa
0 - Hsuzbunjujuce

Grafikon 4 Kakvima nove moguénosti unutar e-izdanja sudionici ankete smatraju

83% ispitanika ne percipira informacije unutar e-izdanja manje vjerodostojnima u odnosu na
one unutar tiskanog izdanja. 17% ih ipak percipira manje vjerodostojnim.

38% ispitanika smatra e-izdanje manje trajnim i manje kvalitetnim u odnosu na tiskano
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izdanje. Njih 62% ne smatra e-izdanje manje trajnim i manje kvalitetnim u odnosu na tiskano
izdanje. 90% ispitanika zadovoljno je (50%) ili izrazito zadovoljno (40%) tiskanim izdanjem
~Sedmice”. Samo 10% ih nije ni zadovoljno, ni nezadovoljno, a nezadovoljnih i izrazito
nezadovoljnih uopée nema.85% ispitanika zadovoljno je (47%) ili izrazito zadovoljno (38%)
e-izdanjem ,Sedmice”. Njih 13% nije ni zadovoljno, ni nezadovoljno, a 2% ih je nezadovoljno.
Izrazito nezadovoljnih nema. Vedéina ispitanika (63%) smatra da bi asopis ,Sedmica‘“, s
obzirom na sadrzaj, kvalitetu i opseg, trebao izlaziti jednom tjedno. 20% bi radije da izlazi
svaka dva tjedna, a 17% jednom mjesecno. Ispitanici nisu ,prepoznali“ nedjelju kao idealan
dan za izlazak tjednog Casopisa ,Sedmice”. Veéini je svejedno (55%), 32% smatra da bi
~Sedmica“ trebala izlaziti nedjeljom, a 13% je odabralo neki drugi dan u tjednu. Oni koji su

odabrali neki drugi dan, ve¢inom su se odlu€ili za ponedjeljak ili srijedu.

5 DISKUSIJA

Obje ankete (N=60) pokazale su oCekivane rezultate. Anketom 1 mozemo definirati osnovne
karakteristike idealnog Casopisa. Idealan Casopis temama bi trebao biti ili opéenit
(sveobuhvatan) ili specijaliziran (stru€an), izlaziti jednom mjese¢no, a cijena mu ne bi trebala
prelaziti 30 kn. Pri izradi ¢asopisa najviSe pozornosti trebalo bi se obratiti na izradu samog
sadrZaja i naslovnice Casopisa kao kljunih elemenata koji utjeCu na citanje i/ili kupnju. Od
sastavnih djelova, nikako ne bi smjelo nedostajati tema broja, intervjua i kolumni. Anketa 1
pokazala je i kako ispitanici Casopise Citaju prvenstveno zbog uzivanja tj. zadovoljstva koje
proizlazi iz ¢itanja, ali je ukazala i na problem neucestalosti ¢itanja i kupovanja ¢asopisa (vecina
ispitanika Cita i/ili kupuje Casopise samo ponekad), te problem nepovjerenja Citatelja u
konstantnu kvalitetu ¢asopisa tj. nepostojanja pretplatnika (samo 7% ispitanika je pretplaceno
na neki ¢asopis). Anketa 2 otkrila je kako ispitanici joS uvijek preferiraju tiskano izdanje Casopisa
u odnosu na iPad izdanje, bez obzira imaju li ili nemaju uredaj potreban za Citanje elektronickih
Casopisa, ali i kako imaju jako dobro misljenje o iPad verziji Casopisa. Samo 6 ispitanika nove
mogucnosti unutar e-izdanja smatra zbunjujuéima, te samo 17% informacije unutar e-izdanja
percipira manje vjerodostojnima u odnosu na one unutar tiskanog izdanja. Vecina ispitanika e-
izdanje ne smatra manje trajnim i manje kvalitetnim.Ispitanici su svjesni i €injenice kako bi
tiskana verzija ipak trebala biti skuplja, te su za nju spremni izdvojiti do 15 kn, a za iPad izdanje

do 10 kn (tjednog Easopisa ,Sedmica®).
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6 ZAKLJUCAK

Pojava elektroni¢kog izdavastva otvorila je mnoga pitanja vezana uz tradicionalne modele
izdavanja na koje medijske kompanije moraju naci odgovore ne bi li osigurale svoje
prezivljavanje (14,15). Elektronicki Casopisi danas se nalaze u trecoj fazi razvija, a Cetvrta
faza trebala bi obiljeZiti elektroniCke Casopise koji ¢e prezentirati tekst i grafiku na potpuno
novi nacin (1).

Svakog dana pojavljuju se novi uredaji i programi namjenjeni Citanju elektronicke literature,
razvijaju sve sofisticiranije i sigurnije programske zastite, ali nekim Ccitateljima uvijek ce
nedostajati osjecaj i dizajn tiskanih izdanja. Zbog toga je potrebno pripremi iPad Casopisa i
drugih oblika elektroniCke literature pristupiti kao neemu sasvim novom, jer to nije tiskani
Casopis, a ni web stranica. To je aplikacija kojom se mora stvoriti potpuno novo iskustvo za

korisnike i emotivna veza kao kod tiskanih ¢asopisa (16,11).

Unato¢ konstantnom razvoju novih tehnologija i elektroni¢kog izdavastva, tiskani Casopisi
nece nestati, barem ne tako skoro. Smatra se da buduénost Casopisa leZi u razvoju
dinami¢kog ili hiperizdavastva tj. u razvoju multiplatform brandova. Tako ¢e se odredeni
sadrzaj plasirati na trziste u razliitim medijskim oblicima (tiskano izdanje, web stranica,
iPhone aplikacija, Facebook profil, iPad aplikacija i dr.), a korisnik ¢e ovisno o sklonostima
odabrati verziju koju zeli Citati. Glavni nedostatak takvog izdavastva su viSestruki troskovi
pripreme (1,4,14,17). Potrebno je promijeniti i svijest ljudi o publikacijama na internetu, jer
Citatelji joS uvijek smatraju da sve $to je na internetu mora biti besplatno ili jeftinije, a na
izdavacCima je da pronadu nacin kako da se priblize njihovim Zeljama i otkriju Sto su ljudi
voljni platiti (3,14).
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