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Vec u izlogu knjizare uocio si korice s naslovom koji trazis. Slijedei taj
vidljivi trag, probio si se s knjizarom kroz gustu baraznu vatru Knjiga
Koje Nisi Procitao, a koje su te namr3teno gledale s pultova i polica
nastojeci da te postide. Ali, ti znas da ne smije$ dopustiti da te zbune
i da se ondje hektarima i hektarima prostiru Knjige Koje MozZe$ | Ne
Procitati, Knjige Koje Sluze Drugoj Svrsi, A Ne Citanju, Koje Koje Si
Procitao A Da lh Nisi Morao Ni Otvoriti jer Pripadaju Kategoriji Onoga
Sto Je Procitano Jo3 Prije Nego Sto je Napisano. Tako prolazis prvi
pojas utvrda, i na tebe se srucuje pjeSadija Knjiga Koje Bi, Da Imas3 Vise
Zivota, Takoder Rado Procitao, Ali, Na Zalost, Dana Koje Ti Je Dano
ProZivjeti Ima Toliko Koliko Ih Ima.

Brzo ih prelazi3 i upada$ usred falange Knjiga Koje Namjeravas Pro-
citati, Ali Prethodno Mora3 Procitati Druge, Knjige Koje Su Preskupe,
Pa Se Nada$ Kupiti Ih Kad Se Budu Prodavale U Pola Cijene, Knjiga
Idem Kao Gore, Kad Ih Tiskaju U DZepnom lzdanju, Knjiga Za Koje Bi
Nekoga Morao Zamoliti Da Ti Ih Posudi, Knjiga Koje Su Svi Procitali,
Pa Je, Dakle, Gotovo Isto Kao Da Si Ih | Sam Procitao.

Izbjegavsi tim nasrtajima, dolazi$ u podnoZje tvrdave, gdje se jos upiru
Knjige Koje Odavno Planira3 Procitati,

Knjige Koje Si Godinama Trazio A Nisi ih Nasao,

Knjige Koje Govore o Ne¢emu Cime Se Trenutno Bavis,

Knjige Koje Zelis Imati Da Bi Ti Bile Pri Ruci Za Svaki Slucaj,

Knjige Koje Bi Mogao Staviti Na Stranu Da Ih MoZda Procitas Na Ljeto,
Knjige Koje Te Ispunjavaju lIznenadnom, Pomamnom | Ne Sasvim
Opravdanom Znatizeljom.

Eto, uspio si neogranien broj snaga na bojnom polju svesti na koli-
¢inu koja je, doduse velika, ali ipak predstavlja konacan broj, premda
ti to relativno olak3anje kao zamku iz zasjede namijestaj Knjige Koje
Si Davno Procitao, Pa Bi Bilo Vrijeme Da ih Procitas Opet, i Knjige Za
koje Si Uvijek Tvrdio Da Si Ih Procitao, Pa Bi Bilo Vrijeme Da Ih Procita3

Italo Calvino, Ako jedne zimske noéi neki putnik
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Citati i pisati o knjigama

Ali tko e biti gospodar? Pisac ili Citatelj?
Denis Diderot, Jacques le fataliste et son maitre, 1796.

aradoks pisanja o citanju jest nemogucnost pisanja bez sustavnog i

aktivnog c¢itanja. Ponekada se samo ¢itanje ¢ini nevaznom, gotovo

refleksom uvjetovanom aktivnoscu. Tomu je tako vec i zbog temelj-
ne odlike ove uljudbe — njezinu pocivanju na pisanoj/¢itanoj rijeci, odno-
sno, knjizi. Na jednak nacin Cesto se previda uloga i vaznost nakladnistva.
U procesu ¢itanja ono tako postaje nevidljivom djelatnosti, gotovo zasje-
njenom vlastitim proizvodom — knjigom.

U ovoj knjizi ¢itatelj ¢e moc¢i pronaci razmisljanja o knjizi kao neizostav-
nom proizvodu (nevidljive) nakladnicke djelatnosti unutar kulturne i
kreativne industrije. Prvi dio Nevidljivog nakladnistva ¢itatelja upucuje u
projekcije postmaterijalistickog sustava vrijednosti, odlike Zivota suvre-
menog nakladnika na trzistu, potrebe za dokumentarizmom u domeni
industrije dokolice te u potencijalne resurse knjige koji mogu utjecati na
povecanje interesa za njezinu temu, sadrzaj, razradu, a time i kupnju.

Drugi dio Nevidljivog nakladnistva bavi se poveznicom kulturne bastine i
nakladnistva i knjigom — nakladnickim proizvodom kao integralnim dije-
lom domicilnog kulturnog identiteta. Respektiraju¢i dominantne bastin-
ske odlike ovih prostora, analizirani su primjeri nakladnistva u njihovoj
relaciji s tri razli¢ita kulturna konteksta - biblijskim, glagoljickim i sred-
njoeuropskim. Sva tri kulturna konteksta promatrana su u prizmi dvaju
romana (Horvat: Az' i Bizarij, 2009., ur. Tomasevi¢) koje su autorice izra-
dile kao svojevrstan pilot-projekt nakladnicke kuce Ljevak. U proizvodnji
Aza i Bizarija Jasna Horvat imala je ulogu spisateljice, a Nives Tomasevi¢
ulogu urednice. Unutar ovih uloga, autorice Nevidljivog nakladnistva na

1 Roman Az dobitnik je knjizevne nagrade HAZU za 2010. godinu.



viSe razlicitih razina testirale su (nevidljive) postavke nakladnicke prak-
se. U ovom poglavlju autorice su zdruzile nakladnicku teoriju i praksu
te tako ostvarile svojevrstan eksperiment ponajprije razvidan u izboru i
prezentaciji nakladnickih tema te njihovom kontekstualizacijom unutar
specificnog kulturnog prostora Republike Hrvatske i Sire regije.

Na ovaj nacin, parafrazirajuci kulturne kontekste, autorice demonstrira-
ju postupke koje su koristile pri izradbi posve odredenih knjiga. Njiho-
vom produkcijom ujedno su ostvarile i pretpostavke za opisivanje onoga
$to je u nakladnistvu nevidljivo, a prisutno. Krajnja namjera u pisanju
svih poglavlja bila je provjeriti tezu da je i u informacijskom dobu knjiga
proizvod koji je (jo$ uvijek) neizostavan. Cinjenicu da se, unato¢ izmi-
jenjenom dobu i broju racunala koji je dosegnuo broj stanovnika ovog
planeta, knjige jos uvijek citaju potvrduje i ova knjiga o (ne)vidljivom na-
kladnistvu. Njezino ukoricavanje dopusta zakljuciti da su knjige i nadalje
potrebne — kako one koje govore o svima nama tako i one koje govore o
njima samima — o knjigama. Jednako tako, ova knjiga potvrduje potrebu
za poznavanjem postupaka koji knjige ¢ine vidljivima i opipljivima tako
sto ih iz rukopisa nakladnickim postupcima pretvaraju u njih same, u
nama svima potrebne i neizostavne knjige.

Autorice

Svratio si u knjizaru i kupio knjigu. Dobro si ucinio.
Italo Calvino, Ako jedne zimske noci neki putnik

&

Tema: Sto mislite o savjetu koji je Gustave Flaubert uputio prijateljici
Louisei Colet: ,Citajte da biste Zivjeli!”

Klinac se slaze s Flaubertom i klinac i njegovi frendovi i frendice, svi se
slazu: ,Flaubert je bio u pravul” Trideset pet zadaca jednodusno: citati
da bismo Zivjeli i ba3 nas ta prijeka potreba za citanjem razlikuje od
Zivotinje, divljaka, neukog prostaka, histericnog sljedbenika, slavodo-
bitnog samodr3ca, bolesnog materijalista, mora se citati!
— Da bismo naucili.
— Da bismo uspijeli u Skolovanju.
— Da bismo bili upuceni.
— Da bismo znali odakle dolazimo.
— Da bismo znali tko smo.
— Da bismo upoznali druge.
— Da bismo znali kamo idemo.
g jusn = — Da bismo sacuvali sjecanje na proslost.
i — Da bismo pojasnili sadasnjost.
— Da bismo iskoristili prijasnja iskustva.
— Da bismo izbjegli gluposti nasih predaka.
= — Da bismo dobili na vremenu.
i !ﬂfﬂm — Da bismo pobijegli od stvarnosti.
i ﬂ!ﬂ}mﬂl - Da b!smo pronas.ll .smlsao.zwotva. o
i Pﬁﬂlfﬁﬂll - Da b!smo razu.im!ell Eemelje‘?a.se civilizacije.
I -‘-iﬂw."i-ﬁ'ﬂl — Da bismo odrzali naSu znatizelju.
! S — Da bismo se zabavili.
{i ﬂEIU K — Da bismo se razvijali.
— — Da bismo komunicirali.
— Da bismo razvijali kriticki duh.

Daniel Pennac, Od korica do korica
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“ * O L \i Q Jedna od najpouzdanijih tehnika za odrediva-

' nje naslova jest promisljanje o pitanjima:

e Zasto? Sto? Gdje? Kako? Tko? Kada?
¢ Kako e ova knjiga ustedjeti vrijeme i no-
vac?
e Zasto bi svatko govorio o ovom novom
romanu?

Alison Baverstock,
Kako prodavati knjige (How to Market Books)
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