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MEDIA CULTURAL CAPITAL AS A SOURCE OF SOCIAL DISTINCTIONS®®

Zeljko Pavié, Marina Pukié
University of Josip Juraj Strossmayer, Osijek, Croatia

Abstract

Based on Bourdieu's idea of cultural capital, this paper aims to answer the question whether media consumption
represents a source of social distinctions. Media are a neglected aspect of cultural capital, even though they
represent an important source of cultural information for majority of population. In the past research, praxes of
distinction were operationalized in the framework of television broadcasting (TV-genres, programmes, films,
comedies). It has been noted that media are consumed in different ways, depending on viewer's cultural capital.
Research studies also show that many cultural consumers are ‘cultural omnivores' which can consume cultural
products with various levels of sofistication. Based on dilemma between cultural capital as consumption of
highbrow culture (Bourdieu) and cultural capital as cultural omnivorism (Peterson i Kern), this paper shows the
results of research that confirm omnivorism thesis, and the connection between highbrow television genres and
higher school grades.

Keywords: cultural capital, media, cultural omnivorism, highbrow taste, Pierre Bourdieu
1. UvOD

Kulturna stratifikacija i njezina povezanost s procesima transformacije industrijskih drustava od samih su
pocetaka izazivali interes istrazivaca, ali i filozofa, intelektualaca i drustvenih kriti¢ara. Kako isti¢u Lizardo i

%0 Rad je napisan u okviru projekta 'Kulturni kapital i obrazovni uspjeh’ koji financira Sveugiliite J. J. Strossmayera u Osijeku.
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Skiles (2008), neko¢ istaknute teorije masovne kulture, najjasnije formulirane u teoriji drustva tzv. Frankfurtske
Skole, gube svoju plauzibilnost, a na njihovo mjesto dolazi teorija kulturnog kapitala. Nasuprot isticanju
kulturalne uniformizacije te manipulativnosti i svemoc¢i kulturne industrije povezane s ideolo§ko-materijalnim
interesima kapitalisticke klase, teorija kulturnog kapitala ponudila je znatno realisticniju i empirijski
potkrijepljenu sliku kulture kao mehanizma potvrdivanja i osporavanja klasnih razlika. Pojam kulturnog kapitala
u teorijski je diskurs uveo francuski sociolog i filozof Pierre Bourdieu (1984, prvi put objavljeno na francuskom
1979.). Prema njemu odredene forme drustveno definiranog nacina ponasanja i ukusa sluze kako bi se postigao
visi status i povukle klasne granice. Druk¢ije receno, visi socijalni slojevi svoju realnu drustvenu mo¢ zele
sacuvati i pojacati kroz kulturno razlikovanje od nizih slojeva povecavajuci na taj nacin svoj prestiz. Dakle,
pokazivanje kulturne superiornosti, odnosno rafiniranog ukusa ima za cilj oCuvanje drustvene moci. Prema
njemu, postoji dominantna, elitna kultura koja ¢ini osobitu formu kapitala koju se moze iskoristiti u razli¢itim
drustvenim situacijama kako bi se pribavilo drustveno korisne resurse. Neodvojivi dio teorije kulturnog kapitala
je ideja da su dominantna kultura, a time i kulturni kapital nejednako raspodijeljeni i dostupni pojedinim
socijalnim slojevima. Drugacije receno, osim §to imaju vecée koli¢ine financijskog i socijalnog kapitala, visi
socijalni slojevi imaju i vece koli¢ine kulturnog kapitala. Pri tome valja napomenuti da Bourdieu nije smatrao da
dominantna kultura nije intrinzi¢no superiorna niti da je uopée moguce naci objektivne kriterije za vrednovanje
dominantne kulture i kulture nizih slojeva. Iako kriterije vrednovanja nije moguée naéi, kriterije razlikovanja
jeste. Naime, dominantna kultura obi¢no vrednuje sve ono §to ukljucuje vecu koli¢inu teorijske kontemplacije
(npr. taktiki slozeniji sportovi nasuprot sportovima koji se zasnivaju samo na tjelesnoj snazi i kontaktu;
teorijska znanost nasuprot inZenjerstvu), a u umjetnosti naglasava formu nasuprot sadrzaja ili etickog
vrednovanja umjetni¢kog djela. U drugom radu (Bourdieu, 1986) ovaj autor razlikuje tri forme kulturnog
kapitala: objektificirani, institucionalizirani i utjelovljeni kulturni kapital. Objektificirani kulturni kapital odnosi
se na artefakte elitne kulture, poglavito na umjetni¢ka djela. Institucionalizirani kulturni kapital odnosi se na
obrazovne kvalifikacije kojima pojedinac dokazuje poznavanje i posjedovanje elitne kulture. Utjelovljeni
kulturni kapital odnosi se na osobni stil 1 ukus koji pojedinca ¢ini poznavateljem elitne kulture.

Bourdieova, ali i druga istrazivanja pokazala su da je razlikovanje izmedu niske (eng. lowbrow) i visoke (eng.
highbrow) kulture vjerojatno previse grubo, odnosno da se mogu identificirati prijelazni oblici kulturalne
participacije koji se mogu nazvati middlebrow kulturom/participacijom. Tako je Veenstra (2010) analizom
anketnih podataka dobivenih na kanadskoj opcoj populaciji ustanovio dvodimenzionalnu mapu kulturalne
participacije. Na prvoj osi su svi oblici kulturnih aktivnosti koje su mjerene u ovom istraZivanju ¢es¢i kod
pojedinaca koji su obrazovaniji i koji imaju veéi dohodak. No druga os pokazuje da unutar visih slojeva postoje
oni pojedinci koji imaju vise obrazovanje, a nemaju veliku koli¢inu ekonomskog kapitala te da ti pojedinci ¢esce
participiraju u vis§im oblicima highbrow kulture poput posjeéivanja galerija, znanstvenih i povijesnih muzeja, a
vrlo malo u lowbrow aktivnostima poput gledanja televizije. S druge strane, pojedinci koji imaju vise prihode, no
obi¢no nemaju sveucilisno obrazovanje, obi¢no participiraju u aktivnostima poput posjecivanja nacionalnih
parkova, ¢itanja magazina, odlascima u kino i drugim oblicima kulturnih aktivnosti koje spadaju u nizi oblik
highbrow kulture, odnosno middlebrow kulturu.

S vremenom se, ponajviSe pod utjecajem novijih istrazivackih podataka, pocela osporavati valjanost
Bourdieuovih postavki tj. njithova primjenjivost na danasnju sociokulturnu situaciju. Naime, pojavila se teza
kulturalne svestranosti (eng. cultural omnivorism®") prema kojoj se kulturalne razlike izmedu klasa danas
uspostavljaju na temelju poznavanja niza kulturnih formi i praksi, a ne na temelju poznavanja samo elitne kulture
(Peterson, 1992; Peterson i Simkus, 1992; Peterson i Kern, 1996). Druk¢ije receno, kulturne aktivnosti i ukus
postali su vrlo raznoliki i promjenjivi, a isti pojedinac moze konzumirati i highbrow i lowbrow kulturu te mu se i
jedna i druga mogu istovremeno svidati. Istrazivanja pokazuju da se hipoteza o kulturnom svastarenju, odnosno
kulturalnoj svestranosti moze smatrati solidno potvrdenom, iako je potrebno precizirati o kojim je kulturnim
formama rije¢ jer to¢nost hipoteze donekle ovisi o podru¢ju kulturne participacije. Primjerice, Peterson i Kern
(1996) pronasli su dokaze u prilog ove hipoteze na podruc¢ju glazbenog ukusa. Istrazujuc¢i americku populaciju
1982. 1 1992. godine zakljuéili su da su osobe koje su oznacile operu ili klasi¢nu glazbu kao svoj omiljeni zanr
1982. godine s jednakom vjerojatnoscu kao i ostatak populacije slusali i druge glazbene zanrove. Medutim,
1992. godine ove su osobe ¢ak i s veCom vjerojatnoscu slusale lowbrow glazbu poput rocka, te middlebrow
glazbu poput jazza. No istrazivanja pokazuju da u drugim kulturnim podru¢jima koji su po stupnju
organiziranosti blizi pojmovima kulturne industrije i masovne kulture ova hipoteza nije posve jednoznacno
to¢na. Primjerice, Lizardo i Skiles (2009) pokazuju da hipoteza kulturalne svestranosti kada je u pitanju
televizijski program vazi u nekim europskim zemljama, dok u nekima to nije slucaj. Druk¢ije re¢eno, u nekim
zemljama pojedinci koji gledaju ozbiljne programe ¢esée gledaju sve vrste programa, dok u nekima zemljama to
nije slucaj. Autori ove razlike objaSnjavaju stupnjem komercijaliziranosti televizijske produkcije u pojedinoj
zemlji te to potvrduju povezano$¢u indikatora poput televizijskog prihoda per capita ili profitnih stopa u TV
industriji sa stupnjem odvojenosti elitnog i masovnog televizijskog ukusa. Drukéije reCeno, u zemljama u

%1 Doslovno bi ovaj engleski izraz oznagavao ,kulturno svejedenje, ali zbog jezitne nezgrapnosti koristit ¢emo gore navedeni izraz.
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kojima je televizijska produkcija vrlo komercijalizirana i standardizirana, teza o kulturnoj svestranosti nije to¢na.
To se moze objasniti upravo ¢injenicom da popularni televizijski programi ne rezoniraju s ukusom 'zahtjevnije'
publike koja stoga gleda samo highbrow programe. U zemljama u kojima televizijska produkcija nije
komercijalizirana tj. gdje je sa¢uvan veéi utjecaj kreativnih, nezavisnih autora, teza o kulturalnoj svestranosti je
tocna.

Osim pitanja opcenitog vazenja teze o kulturalnoj svestranosti i njezinog vazenja u pojedinim kulturnim poljima
nasuprot modelu elitna/masovna kultura, dosada$nja istrazivanja i teorijski doprinosi otvaraju jo$ dvije dileme.
Prva se odnosi na pitanje znaci li kulturalna svestranost samo kvantitativihu promjenu u koli¢ini konzumiranih
kulturnih sadrzaja, ili odrazava i dublji pomak prema tolerantnijim stavovima prema razli¢itostima u kulturnim
ukusima, znanju i participaciji (Warde, Wright i Gayo-Cal, 2007). Druga se dilema odnosi na pitanje moze li se
pojava kulturalne svestranosti prihvatiti samo kao zanimljiva socioloska i kulturoloska ¢injenica, ili kulturalna
svestranost oznac¢ava novu i jedino mogucu strategiju povlacenja kulturalnih razlika u novim sociokulturnim
okolnostima. Dakle, mozZe li poznavanje raznih tipova kulture i mogucnost participiranja u njima pruzati razlicite
drustvene prednosti? Primjerice, mozda se kulturalno svestrani pojedinac moze prilagoditi razli¢itim drustvenim
grupama i pojedincima te na taj nacin posti¢i njihovo odobravanje. Veenstra (2010) navodi primjer osobe koja
trazi posao i koja, u ovisnosti o tome kakav tip kulturnih aktivnosti preferira osoba koja ga intervjuira, moze
razgovorati 1 o operi i o jucera$njoj nogometnoj utakmici. Peterson i Kern (1996) dijele ovakvo misljenje,
odnosno smatraju da kulturalna svestranost u konaénici ima znacajne socioloske posljedice. Naime, oni uzroke
trenda prema kulturalnoj svestranosti pronalaze u strukturalnim i vrijednosnim promjenama, promjenama unutar
svijeta umjetnosti, generacijskim razlozima te promjenama u nac¢inima oznacavanje statusne pripadnosti. Porast
obrazovanosti populacije i geografska mobilnost dovode do toga da mnogi pojedinci iz nizih drustvenih slojeva
dolaze u doticaj s highbrow kulturom istovremeno zadrzavajuéi svoju sklonost prema lowbrow kulturi. Isto,
mutatis mutandis, vaZzi i za pripadnike visih dru$tvenih slojeva. Nadalje, trendovi medukulturne tolerancije i
komercijalizacije umjetnosti oteZavaju snobovski odnos prema 'nizim' kulturalnim formama i statusnu politiku
usmjeravaju prema inkluzivnim, a ne ekskluzivnim strategijama.

Jedno od podrucja na kojemu posjedovanje kulturnog kapitala moze donijeti znacajne prednosti predstavlja i
podrucje obrazovanja. Zapravo, sam Bourdieu je u obrazovnom sustavu vidio jedan od klju¢nih mehanizama
pomocu kojega se dominantna kultura reproducira, a njezino posjedovanje (kulturni kapital) nagraduje (Bourdieu
i Passeron, 1977). Niz istrazivanja koja su uslijedila potvrdila su povezanost posjedovanja kulturnog kapitala i
obrazovnog uspjeha (npr. DiMaggio, 1982; Sullivan, 2001; Dumais, 2002), iako se u novije vrijeme javljaju
kritike koje ukazuju na potrebu redefiniranja pojma kulturnog kapitala u istraZivanjima obrazovanja te prestanak
njegovog isklju¢ivog identificiranja s elitnom umjetno$éu (Lareau i Weininger, 2003; Winkle-Wagner, 2010).
Stoga se namece pitanje mogu li neka druga kulturna polja, poput medija, imati znac¢ajan utjecaj na povlacenje
kulturnih razlika i uspjeh u obrazovnom sustavu te ostvaruje li se ta mozebitna prednost poznavanjem elitne
kulture ili kulturalnom svestranoscu.

2. MEDIJSKI KULTURNI KAPITAL I DRUSTVENE DISTINKCIJE

Kako istice Bennett (2006a), iako su mediji u danasnje vrijeme, a posebice televizija, postali jedan od najvaznijih
izvora kulturalne participacije za veliku vec¢inu populacije, medijsko polje donekle je bilo zanemareno unutar
istrazivanja kulturnog kapitala. Kada je televizija u pitanju, uglavhom se mijerilo vrijeme provedeno pred
televizorom, a manje konzumacija samih sadrzaja i njihova povezanost s kulturnim kapitalom. Tako je i
Bourdieu (1984) postavio samo jedno pitanje o televiziji: 'Ako gledas televiziju, koje programe uglavnom
gledas?'. Ucestalost gledanja televizije pojavljuje se samo sporadi¢no u njegovom glavnom djelu Distinkcija.
Naravno, ovo se zanemarivanje preciznije operacionalizacije moze povezati s vlasnistvom TV prijemnika 1960-
ih u Francuskoj koje je bilo ograni¢eno (Bennett, 2006a). I u novije vrijeme neki autori naglasavaju da mediji,
osobito televizija, znac¢ajno ne pridonose kulturalnom razlikovanju. Tako Gayo-Cal, Savage i Warde (2006)
mapiranjem kulturnog sudjelovanja i ukusa u Ujedinjenom Kraljevstvu zaklju¢uju da mediji poti¢u kulturnu
konvergenciju, a ne divergenciju, s izuzetkom koli¢ine gledanja televizije koja je povezana s lowbrow
kulturalnim ukusom. Tako manje obrazovane osobe i pripadnici radnicke klase u prosjeku gledaju televiziju vise
od pet sati u radnom danu, a odbacuju mnoge forme kulturne participacije povezane s ‘legitimnom” visokom
kulturom i pokazuju jace preferencije prema sapunicama, sportu i horor filmovima. Obrazovana srednja klasa s
viSe rangiranim zanimanjima izrazitije preferira ‘legitimnu’ visoku kulturu, ali je i tolerantna prema svim
kulturalnim formama, S$to je u nekoj mjeri sukladno ideji o kulturalnoj svestranosti Petersona i Kerna (1996).
Kada je u pitanju izbor televizijskih Zanrova, ova skupina ne odbacuje popularne kulturne forme, ali prema njima
ne pokazuje osobiti interes. Isto tako, Lahire (2004, navedeno u Bennett, 2006b) naglasava da televizija utje¢e na
ublazavanje veze izmedu socijalnih slojeva i kulture tako da klasne razlike sada viSe nisu tako lako uocljive.
Naime, razvoj kuc¢anstava s vise TV prijemnika doveo je do porasta samostalnog gledanja televizije, a time i do
manjeg socijalizacijskog utjecaja roditelja. Zatim, privatna narav gledanja televizije ¢ini je nepogodnim medijem
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za javno prikazivanje kulturalnog ukusa i drustvenog statusa. I kao trece, televizija omogucéava ‘znatiZeljno
gledanje’, odnosno jednostavan uvid u ranije nedostupne kulturalne forme i eksperimentiranje s njima.

No u drugim istrazivanjima poc¢inje se uocavati vaznost medijskog polja kao prostora kulturalnog razlikovanja.
Tako Blewitt (1993) smatra da Bourdieuova teorija kulturnog kapitala moze objasniti razlike u posjecivanju

kulturnih institucija®*? i gledanju hollywoodskih filmova. Van Rees i Van Eijck (2003) su pak analizirali kako se

gledanje televizije, slazu jedna s drugom, dok Bennett (2006a) istrazuje kako se prakse razlikovanja
operacionaliziraju u okviru prostora televizijskog emitiranja. Prema njegovom istrazivanju, publika se uistinu
segmentira u klastere medijskih korisnika povezanih s dobi, obrazovanjem, spolom i drugim sociodemografskim
odrednicama, ali je podjela televizijske publike Cesto fluidna i preklapajuéa, te su stoga granice ¢esto manje
jasno iscrtane nego u drugim dijelovima kulturnog polja. Prema njemu, prostor televizijskog emitiranja
okarakteriziran je jasnom medupovezanos¢u izbora zanrova, programa i kanala te da su nacini na koje se
gledatelji pozicioniraju u tom prostoru pod utjecajem njihove drustvene pozicije i demografskih obiljeZja.
Razlike su posebno izrazene u terminima dobi i spola, ali i zanimanja i razine obrazovanja koji su igrali vaznu
ulogu u stratifikaciji televizijske publike uzduz tradicionalne linije 'visoko'/nisko'. Svi nisko legitimirani Zanrovi
(sapunice, reality TV, kvizovi i igre i razne chat emisije) povezani su s nizim razinama obrazovanja i nize
pozicioniranim zanimanjem (nizim socijalnim slojem). Visoko legitimirani zanrovi su, nasuprot tomu, u principu
definirani u terminima visoke razine obrazovanja i viSe pozicioniranim zanimanjima. Vazno je da, osim
umjetnickih programa, ostali visoko legitimni zanrovi (drama, vijesti, aktualna dogadanja i dokumentarci)
potvrduju tendenciju razlikovanja s manje oStrim granicama. Pozicije Zanrova srednjeg legitimiteta
(komedije/sitkomi, sport, policijske emisije, filmovi, emisije za kucanstvo) vefinom variraju u odnosu s
njihovom vezom prema dobi i spolu.

lako su te podjele i razlike promjenjive i ponekad vise sluZze kulturnom pribliZavanju pojedinih grupa nego
distanciranju, neosporno je da mediji imaju odredeni utjecaj za razumijevanje uloge koju kulturni ukusi imaju u
okviru mehanizma pomocu kojih se drustvene razlike strukturiraju i potvrduju. Kako isti¢e Bennett (2006a), iako
se javne televizije deklaratorno proglasavaju 'zonama bez razlika' te im se daje uloga stvaranje zajedni¢kog
diskurzivnog prostora, javni prostor koji ona stvara podijeljen je raznolikos¢u u preferenciji prema pojedinim
sadrzajima i njihovoj konzumaciji. Ovaj se prostor tako Cesto fregmentira i donekle naglasava ve¢ postojece
kulturalne i drustvene razlike.

Prethodna rasprava ukazuje na pitanje moze li konzumacija medija djelovati kao izvor kulturnih distinkcija? lako
spomenuta teza o kulturalnoj svestranosti zvuci teorijski plauzibilno i ima odredenu empirijsku podrsku, u novije
se vrijeme pojavljuju ideje da dehijerahizacija kulture ne mora imati jednaki intenzitet u razli¢itim kulturalnim
poljima, pa tako i u medijskom polju. Tako se tradicionalna distinkcija izmedu highbrow i lowbrow ukusa moze
ponovno pojaviti ¢ak i unutar popularne kulture, pri ¢emu odredene dispozicije i na¢ini konzumacije pojedinih
kulturalnih formi mogu zadobiti ulogu povlacenja klasno specifi¢nih razlika ranije rezerviranu za konzumaciju
elitne kulture (Friedman i Kuipers, 2013). Razumijevanje i preferencija pojedinih kulturalnih formi mogu biti
zasnovani na (ne)moguénosti dekodiranja znaCenja sadrZzanih u njima. Jednu od takvih kulturalnih formi
predstavlja i humor, odnosno televizijska komedija. Nekolicina istrazivanja (Claessens i Dhoest, 2010;
Friedman, 2011; Friedman i Kuipers, 2013; Kuipers, 2006) pokazala je da se preferencije prema pojedinim
vrstama komedije zasnivaju na razli¢itim estetskim dispozicijama utemeljenim na koli¢ini kulturnog kapitala
koji gledatelj posjeduje. Gledatelji nizeg stupnja obrazovanja obi¢no preferiraju lowbrow komediju koja se
zasniva na neposrednom efektu, stereotipnim likovima i zapletima, jasno je oznaéena kao komedija te ima za
svrhu zabaviti i nasmijati. Gledatelji viSeg stupnja obrazovanja, odnosno viSe razine kulturnog kapitala,
preferiraju kompleksniju satiri¢nu i ironi¢nu vrstu komedije, prepunu ambivalentnosti i propitivanja drustvenih
konvencija, ¢ija je osnovna svrha natjerati na razmisljanje, a ne nuzno zabaviti (Kuipers, 2006). Osobito je
znacajno da konzumenti highbrow komedije razumiju lowbrow komediju, ali je oznacavaju kao manje vrijednu i
neinteligentnu. Konzumenti lowbrow komedije nemaju odgovaraju¢u koli¢inu kulturnog kapitala potrebnu za
razumijevanje highbrow komedije pa je uglavnom ili ne poznaju ili je smatraju nerazumljivom.

Drugu kulturalnu formu u kojoj razumijevanje i preferencije mogu biti zasnovani na (ne)moguc¢nosti dekodiranja
znacCenja sadrzanih u njima predstavlja film, kako tvrde Barnett i Allen (2000), a posebno oni filmski Zanrovi
koji pripadaju visokim kulturnim formama, kao §to su umjetnicki filmovi. Istrazivanjem veze izmedu koncepta
kulturalnog repertoara, definiranog u terminima poznavanja odnosno upoznatosti s visokom i popularnom
kulturom, i koncepta kulturnog kapitala, definiranog u terminima upoznatosti s visokom kulturom, Barnett i
Allen razmatraju dilemu izmedu dvije koncepcije kulturnog kapitala. Prvu koncepciju predstavlja teza kulturane
svestranosti, a drugu klasi¢no shvacanje kulturnog kapitala kao konzumacije visoke (elitne) kulture. Kao i kod
kulturne forme humora, ‘popularni kulturni kapital” zahtjeva visoke kulturalne kompetencije pa su tako
primjerice ljubitelji sapunica upoznati s 'kulturnim kodovima' specifiénim za ovaj televizijski Zanr (Fiske, 1987,
navedeno u Barnett i Allen, 2000). Stoga, dvojbe nisu prisutne oko blockbuster filmova koji privlace veliku

232 Misli se na odlaske u muzeje, galerije, izlozbe i sli¢no.
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publiku. Propitivanje je usmjereno na umjetnicke i klasi¢ne filmove u okviru kojih su se pokazale znacajne
razlike u kulturnim repertoarima ispitanika viseg i niZzeg socijalnog sloja. Po prvoj koncepciji takvi zanrovi
privlage visoko obrazovanu publiku koja ima kulturalne kompetencije potrebne za dekodiranje tih filmova, a po
drugoj implicira da publika iz vi$ih slojeva (tzv. highbrow omnivores) u terminima kulturnog repertoara treba
biti upoznata sa svim tipovima filmova, uklju¢uju¢i i klasi¢ne, umjetnicke filmove kao i blockbuster filmove za
razliku od pripadnika nizeg i srednjeg sloja druStva. Rezultati su pokazali da pripadnici visih socijalnih slojeva
gledaju vise umjetni¢kih filmova i na televiziji i u kinima®®. Drugim rije¢ima, potvrdilo se da &lanovi visih
socijalnih slojeva imaju Sire kulturalne repertoare, u okviru kojih je ,visoka® kultura u formi umjetnickih
filmova njihova vazna komponenta (Barnett i Allen, 2000).

Polaze¢i od navedenih razmatranja moze se tvrditi da mediji donekle preuzimaju ulogu visoke kulture kao izvora
kulturnih distnikcija izmedu socijalnih slojeva, ali i da se u pojedinim situacijama konzumenti mogu ponasati
kao "kulturni svejedi” koji mogu konzumirati kulturne proizvode razlifite razine sofisticiranosti. Navedena
dilema u ovom se radu provjerava kroz istrazivanje medijskog kulturnog kapitala ucenika srednjih $kola, u
smislu povezanosti njihove konzumacije pojedinih televizijskih zanrova s drugim oblicima kulturnog kapitala te
njihovim obrazovnim uspjehom i socijalnim porijeklom. S obzirom na to da vecina istrazivanja potvrduje
hipotezu kulturalne svestranosti, predvidjeli smo da ¢e se ovakav obrazac potvrditi i u naSem istrazivanju
konzumacije televizijskih sadrzaja.

Hipoteza 1: Struktura konzumacije televizije slijedit ¢e model kulturalne svestranosti, tj. pojavit ¢e se podjela na
cesce 1 rjede konzumente televizijskog programa.

S druge strane, istrazivanja o kulturnom kapitalu u obrazovnom polju pokazuju da poznavanje dominantne
kulture utjece na obrazovni uspjeh i prohodnost kroz obrazovni sustav. Imaju¢i u vidu moguénost da mediji, u
nasem slucaju televizija, mozda djelomi¢no preuzimaju ulogu transmisije highbrow kulture, nasom smo drugom
hipotezom htjeli empirijski provjeriti takvu teorijsku postavku.

Hipoteza 2: Konzumiranje highbrow televizijskih sadrzaja bit ¢e povezano s viSim Skolskim ocjenama, a
konzumiranje ostalih sadrzaja bit ¢e negativno ili uopée nece biti povezano s obrazovnim uspjehom.

3. MEDIJSKI KULTURNI KAPITAL | OBRAZOVNI USPJEH

3.1. UPITNIK I UZORAK

Upitnik koriSten u ovom istrazivanju sadrzavao je set pitanja vezanih uz ucestalost gledanja pojedinih
televizijskih sadrzaja. Ova je ucestalost ispitivana pitanjima Likertovog tipa u kojima se od sudionika
istrazivanja traZilo da na skali od 1 (‘vrlo rijetko") do 5 (‘vrlo Cesto') procijene ucestalost vlastitog gledanja
pojedinih sadrzaja. Uzimajuéi u obzir klasifikaciju popularnih televizijskih sadrzaja Lizarda i Skilesa (2009), kao
i Bennettovu (2006a) podjelu televizijskih sadrzaja na popularnu televiziju, 'middlebrow' grupu, grupu tzv.
¢injeni¢nih zanrova i grupu kulturnih sadrzaja (2006a:197), televizijski sadrzaj u okviru ovoga rada obuhvacao je
sljedece kategorije: (1) Informativni program i vijesti (npr. Dnevnik HRT-a, Dnevnik Nove TV, Provjereno,
Labirint), (2) Filmski program (igrani filmovi), (3) Televizijske serije — 'sapunice’ (npr. Sila, Tajne, Sulejman
Velicanstveni, Milost), (4) Kriminalisticke i detektivske serije (npr. CSI, Navy CIS, Kosti, itd.), (5)
Dokumentarni filmovi (npr. U potrazi za Markom Polom, Istina o Stonehengeu, Tajne svjetskih muzeja, Alpe iz
zraka), (6) Emisije o umjetnosti i kulturi (npr. Pola ure kulture, Drugi format), (7) Sport (npr. nogometne
utakmice, sportske emisije), (8) Humoristicne serije (npr. Prijatelji, Seks i grad, Dva i pol muskarca, Bitange i
princeze), (9) Domace dramske serije (npr. Gruntov¢ani, Nase malo misto, Na terapiji, Pocivali u miru), (10)
Strane dramske serije (npr. Momci s Madisona, Obitelj Soprano, Borgen, Zapadno krilo).

Ukupna koli¢ina gledanja televizije mjerena je postavljanjem dvaju pitanja: (1) 'Koliko prosje¢no sati Vi osobno
gledate televiziju radnim danom?' i (2) 'Koliko prosje¢no Vi osobno gledate televiziju danom vikenda?'. Ukupna
tjedna koli¢ina gledanja televizije za svakoga se sudionika istrazivanja dobije mnozenjem iskazanih prosje¢nih
koli¢ina s odgovaraju¢im ponderima — u slu¢aju radnih dana mnozenjem s pet, a u slu¢aju dana vikenda
mnozenjem s dva. Dva posebna pitanja nuzna su zbog razliitosti u koli¢ini i obrascima gledanja televizije
izmedu radnih dana i vikenda. Ovakav na¢in mjerenja koli¢ina gledanja televizije pokazao se pouzdanim i ¢esto
se koristi u medijskim istrazivanjima (npr. Signorelli, 1990; Schmitz i sur., 2004).

Od ucenika se takoder trazilo navodenje spola te obrazovanja oca i majke, dok se tip skole koje ucenici pohadaju
mogao utvrditi i bez uvrstavanja tog pitanja u upitnik. Upitnikom je utvrden i ukupni prosjek ocjena u prethodnoj
Skolskoj godini, kao i ocjena iz hrvatskog jezika i knjizevnosti te matematike. Ovi su Skolski predmeti izabrani
zbog pretpostavke da bi bilo koja vrsta kulturnog kapitala, pa tako i medijski kulturni kapital, trebao imati jaci

23 Barnett i Allen su na pocetku istraivanja napravili razliku u terminima praksi gledanja i medija koji se koristi — dakle televizija,
videokazete, kablovska televizija i kino projekcija. Naime, zbog razlicitih prihoda pripadnika socijalnih slojeva pretpostavili su da ¢e razlike
u nacinu gledanja biti prisutne zbog toga s§to odlazak u kino zahtjeva vise izdataka i mozda nije tako pristupa¢an mnogim ¢lanovima nizih
socijalnih slojeva. Nasuprot tomu, dostupnost filmova na videu i preko kablovske televizije vjerojatno u odredenoj mjeri reducira razlike u
praksama gledanja filmova medu ¢lanovima razli¢itih socijalnih slojeva. Razlike u praksama gledanja filmova izrazenije su u odnosu na
medij koji se koristi, dakle kino, nego u slucajevima videokaseta i televizije (Barnett i Allen, 2000: 150).
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utjecaj na uspjeh u drustveno-humanistickim, nego u predmetima iz 'egzaktnih' znanosti (prirodne i tehnicke
znanosti, matematika i sl.).

U istrazivanju je koriSten prigodni uzorak (ucenici koji su bili na nastavi) realiziran u pet srednjih skola na
podruéju Osijeka, Valpova i Orahovice®®. Tako je uzorak bio prigodni, odnosno srednje kole koje su sudjelovale
u istrazivanju nisu odredene slucajnim izborom, prilikom planiranja i realizacije uzorka vodilo se ra¢una o
proporcionalnoj zastupljenosti ucenika iz trogodisnjih i ¢etverogodiSnjih strukovnih $kola, umjetnickih Skola i
gimnazija. Drukéije redeno, udio uéenika iz pojedinih tipova srednjih $kola okvirno je odgovarao udjelu
pojedinih tipova Skola u ukupnoj srednjoskolskoj populaciji Republike Hrvatske u 2012. godini (Drzavni zavod
za statistiku, 2013). Tako je u istrazivanju sudjelovalo 93 ucenika iz trogodisnjih strukovnih skola, 220 u¢enika
iz ¢etverogodisnjih strukovnih $kola, 152 ucenika iz gimnazija te 35 ucenika iz umjetnickih skola. Kada je spol u
pitanju, u istraZivanju je sudjelovalo 262 u&enice (52,6%) i 236 ucenika (47,4%)%,

U navedenim $kolama provedeno je skupno anketiranje uc¢enika drugih, tre¢ih i ¢etvrtih razreda tijekom nastave,
pri ¢emu su razredna odjeljenja u kojima ¢e biti provedeno anketiranje odredena slucajnim izborom. lako je
popunjavanje upitnika bilo anonimno, ucenici su prilikom njegovog popunjavanja mogli traziti pomo¢ u
razjasnjavanju pojednih nejasnoéa. Upitnik je prije provodenja istrazivanja predtestiran u jednom razrednom
odjeljenju Srednje skole Valpovo.

3.2. REZULTATI

Kako bi se provjerila prva hipoteza rada, Cestice su analizirane pomocu klaster-analize. Zbog spolnih razlika
kada su u pitanju preferencije televizijskih programa (vidjeti npr. Bennett 2006a) klaster analiza radena je
odvojeno na zenskim i odvojeno na muskim ispitanicima. U oba sluéaja klaster analizom izluéena su dva
klastera, odnosno skupine ispitanika. Rezultati klaster analize na Zenskim sudionicima istraZivanja prikazani su u
Tablici 1. Kako se moze vidjeti, prva skupina Zzenskih ispitanika ima preferencije prema svim televizijskim
sadrzajima dok druga skupina slabije gleda televizijski program, uz iznimku humoristi¢nih serija koje najvise
preferiraju. Svi sadrzaji statisti¢ki su znacajno razli¢ito prisutni u dvama klasterima, iako se najizrazitije razlike
pokazuju kod konzumiranja domacih i stranih televizijskih serija te sapunica.

Tablica 1. Klaster analiza konzumacije televizijskih sadrzaja — Zenski ispitanici

Klaster
1 2 Kombinirano

Informativni program i Ar. sredina 3,47 2,95 3,20
vijesti 0,88 1,16 1,06
Filmski program (igrani ~ Ar. sredina 4,38 3,72 4,05
filmovi) St. devijacija 0,74 1,07 0,98
Televizijske serije — Ar. sredina 3,48 2,40 2,93
'sapunice’ St. devijacija 1,43 1,43 1,52
Kriminalisti¢ke i Ar. sredina 4,35 3,85 4,10
detektivske serije St. devijacija 0,82 1,31 1,12
Dokumentarni filmovi Ar. sredina 3,55 2,90 3,22

St. devijacija 0,99 1,31 1,21
Emisije o umjetnosti i Ar. sredina 2,40 2,02 2,21
kulturi St. devijacija 0,89 1,08 1,01
Sport Ar. sredina 3,01 2,72 2,86

St. devijacija 1,22 1,42 1,33

24U pitanju su bili Elektrotehnitka i prometna 3kola Osijek (43 ugenika), II. gimnazija Osijek (92 uenika), Skola primijenjene umjetnosti i
dizajna Osijek (35 ucenika), Srednja $kola Valpovo (224 ucenika) i Srednja $kola 'Stjepan Iv§i¢' Orahovica (106 uéenika).
25 U dva sludaja osoba koja je popunjavala upitnik nije navela spol.
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Humoristi¢ne serije Ar. sredina 4,62 4,08 4,35
St. devijacija 0,59 1,18 0,97
Domace dramske serije ~ Ar. sredina 3,43 1,82 2,62
St. devijacija 0,94 0,92 1,23
Strane dramske serije Ar. sredina 3,51 2,11 2,81
St. devijacija 0,85 1,07 1,19

Rezultati klaster analize na muskim ispitanicima prikazani su u Tablici 2. Ovi rezultati takoder pokazuju
dvoklastersko rjeSenje, pri ¢emu pripadnici drugog klastera statistiCki znacajno vise konzumiraju sve vrste
televizijskih sadrzaja od pripadnika prvoga klastera. Pri tome pojedini sadrzaji, poput emisija o umjetnosti i
kulturi te domacih i stranih dramskih serija statisticki znac¢ajno ne odvajaju pripadnike dvaju klastera, dok je to
slu¢aj kod ostalih sadrzaja.

Tablica 2. Klaster analiza konzumacije televizijskih sadrzaja — muski ispitanici

Klaster
1 2 Kombinirano

Informativni program i Ar. sredina 2,75 3,82 3,24
vijesti 1,20 0,70 1,13
Filmski program (igrani ~ Ar. sredina 3,45 4,52 3,94
filmovi) St. devijacija 1,16 0,61 1,11
Televizijske serije — Ar. sredina 1,47 2,05 1,74
'sapunice’ St. devijacija 0,94 1,36 1,18
Kriminalisti¢ke i Ar. sredina 3,27 4,26 3,73
detektivske serije St. devijacija 1,34 0,84 1,24
Dokumentarni filmovi Ar. sredina 3,46 3,87 3,65

St. devijacija 1,29 1,07 1,21
Emisije o umjetnosti i Ar. sredina 2,14 2,18 2,16
kulturi St. devijacija 1,13 1,10 1,12
Sport Ar. sredina 3,13 4,57 3,79

St. devijacija 1,38 0,68 1,32
Humoristi¢ne serije Ar. sredina 3,86 474 4,27

St. devijacija 1,11 0,50 0,98
Domace dramske serije  Ar. sredina 2,59 2,88 2,72

St. devijacija 1,29 1,31 1,30
Strane dramske serije Ar. sredina 2,53 2,66 2,59

St. devijacija 1,30 1,29 1,30
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Kako bi se provjerila druga hipoteza postavljena u ovome radu, cestice su podvrgnute faktorskoj analizi, tj.
analizi glavnih komponenti s Kaiserovom normalizacijom?®. Inicijalna solucija rotirana je varimax rotacijom, a
izlu¢ena su Cetiri faktora koji su zajednicki protumacili 59,95% varijance. Na prvom faktoru visoko opterecenje
imaju dokumentarni filmovi, domaca dramska serija te emisije o umjetnosti i kulturi, a ovaj se faktor stoga moze
nazvati preferencija highbrow sadrzaja. Drugi se faktor odnosi na preferiranje filmskog i serijskog programa, a
treéi na preferiranje dramskog programa (domace i strane dramske serije te 'sapunice’). Cetvrti se faktor odnosi
na ucestalo gledanje informativnog programa i sporta pa se stoga moze nazvati faktorom preferiranja aktualnih
dogadaja.

Tablica 3. Faktorska analiza tvrdnji vezanih uz ucestalost konzumiranja pojedinih televizijskih sadrzaja

Sadrzaj Faktor 1 Faktor 2 Faktor 3 Faktor 4
Informativni program i vijesti 0,10 0,30 0,17 0,59
Filmski program (igrani filmovi) 0,01 0,73 0,08 0,14
Televizijske serije — 'sapunice’ -0,20 0,14 0,78 -0,07
Kriminalisti¢ke i detektivske serije 0,15 0,71 0,05 -,012
Dokumentarni filmovi 0,78 0,22 -0,19 0,09
Emisije o umjetnosti i kulturi 0,80 -0,06 0,11 0,03
Sport -0,03 -0,03 -0,06 0,86
Humoristi¢ne serije 0,00 0,66 0,01 0,16
Domace dramske serije 0,57 0,09 0,49 -0,09
Strane dramske serije 0,30 -0,04 0,65 0,27

Napomena: Cestice s faktorskim optereéenjem veéim od 0,4 otisnute su debljim slovima.

Kako bi se provjerilo utjecu li preferencije pojedinih televizijskih sadrzaja na visinu $kolskih ocjena, napravljena
je hijerarhijska regresijska analiza. U prvom su koraku u model kao prediktorske varijable uvrsteni demografske
varijable (spol, obrazovanje oca i majke) te vrsta srednje $kole koju u¢enik pohada, dok su u drugom modelu kao
prediktorske varijable uvrsteni i ukupna koli¢ina gledanja televizije te ucestalost konzumiranja pojedinih
televizijskih sadrzaja.®’ Pri tome su stupanj obrazovanja oca i majke, odnosno vrsta srednje $kole koju ucenik
pohada pretvoreni u niz dihotomnih (‘dummy') varijabli®®®. Kao referentne kategorije postavljeni su
osnovnoskolsko obrazovanje oca i osnovnoskolsko obrazovanje majke te pohadanje trogodisnje strukovne skole.
Rezultati su prikazani u Tablici 4.

Tablica 4. Hijerarhijska regresijska analiza s prosjekom $kolskih ocjena kao kriterijskom varijablom

Model 1 Model 2

B B B B
Konstanta 3,60 - 3,60 -
Spol -0,19** -0,16 -0,22%** -0,18
Obrazovanje oca
Fakultet 0,14 0,10 0,13 0,09
Srednja Skola 0,13 0,10 0,11 0,09
Osnovna $kola 0 0 0 0
Obrazovanje majke
Fakultet -0,02 -0,02 -0,03 -0,02
Srednja Skola -0,02 -0,01 -0,02 -0,01
Osnovna skola
Vrsta Skole
Cetverogodiénja strukovna 0,18* 0,15 0,18* 0,14
Gimnazija 0,47%** 0,36 0,46*** 0,35
Umjetnicka 0,39*** 0,17 0,33** 0,14
Trogodisnja strukovna 0 0 0 0
Koli¢ina gledanja televizije 0,01 0,07
Highbrow sadrzaji 0,07** 0,12
Filmski i serijski program -0,02 -0,03
Dramske serije -0,00 -0,01

26 Kaiser-Meyer-Olkinova mjera adekvatnosti uzorkovanja iznosila je 0,65, a Bartlettov test sferi¢nosti bio je statisti¢ki znagajan. Time je
potvrdena opravdanost faktorizacije navedenih tvrdnji.

27 Deskriptivna statistika ovih varijabli ovdje nije prikazana zbog ograni¢enog prostora, no dostupna je na zahtjev.

%8 Jako se ordinalne varijable ponekad uvritavaju u regresijske modele kao da su intervalne varijable, u ovom je sluéaju, zbog manjeg broja
kategorija i izrazitog odstupanja varijabli od normalne raspodjele, preporuéljivije bilo ordinalne varijable kodirati kao niz dummy varijabli (0
tome vise u: Gordon, 2010: 197-247).
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Tekuéi dogadaji -0,01 -0,02
R=0,38 R=0,40
R*=0,14 R%0,17
Korigirani R%0,13 Korigirani R%0,15
AR?=0,03*

Napomena: * p<0,05; ** p<0,01; *** p<0,001

Prvi model pokazuje da se kao statisti¢ki zna¢ajni prediktori pojavlju spol te vrsta $kole. Naime, djevojke imaju
bolji prosjek ocjena u odnosu na djecake, dok je prosjek ocjena u ostalim vrstama srednjih Skola bolji u
usporedbi s ucenicima koji pohadaju trogodisnje strukovne $kole?®. Varijable obrazovanja oca i obrazovanja
majke nisu se pokazali kao statisticki znacajni prediktori. U drugom modelu sve statisticki znacajne varijable iz
prvog modela ostaju takve, dok se kao statisti¢ki znacajan prediktor prosjeka Skolskih ocjena pokazuje samo
konzumiranje highbrow televizijskih sadrzaja. Nakon toga je ista vrsta analize ponovljena s ocjenom iz
hrvatskog jezika i knjiZevnosti, odnosno matematike kao kriterijskim (zavisnim) varijablama. Rezultati ovih
analiza pokazuju da deomografske varijable koje su bile statisti¢ki znacajni prediktori u modelu s prosjekom
ocjena kao kriterijskom varijablom ostaju statisti¢ki znacajni i u ovom modelu. Medutim, konzumacija highbrow
televizijskih sadrzaja, kao i konzumacija ostalih vrsta sadrzaja, nije statistiCki znaCajan prediktor ocjene iz
hrvatskog jezika i knjizevnosti i matematike®".

4. RASPRAVA

Rezultati potvrduju da se sustav kulturne stratifikacije kada je u pitanju konzumacija televizijskih sadrzaja medu
srednjoskolcima u ovom istrazivanju uklapa u hipotezu kulturalne svestranosti, ¢ime se potvrduje prva hipoteza
ovoga rada. Naime, klaster analize pokazale su da se ne moze govoriti 0o ostroj odvojenosti konzumacije
highbrow i lowbrow sadrzaja, nego o postojanju dvije grupe s razli¢itom ucestalo$¢u konzumacije gotovo svih
televizijskih sadrzaja. Drugim rije¢ima, i kod Zenskih i kod muskih ispitanika utvrdena je jedna skupina
konzumenata koji se ponasaju kao kulturni svejedi” koji mogu konzumirati kulturne proizvode razli¢ite razine
sofisticiranosti, i druga skupina onih koji ve¢inom manje preferiraju odnosno gledaju sve televizijske sadrzaje. U
tom smislu, mozemo rec¢i da je ovakav model potvrden jer ne postoji oStra razlikovna linija izmedu tipova
televizijskog sadrzaja, ve¢ se oni vise ili manje konzumiraju neovisno o svojoj 'visokoj'/ 'niskoj' poziciji. Ovakav
rezultat potvrduju neka istrazivanja razli¢itih kulturnih polja kao Sto je primjerice glazbeni ukus (Peterson i
Kern, 1996) i konzumacija razli¢itih kulturnih sadrzaja (Warde, Wright i Gayo-Cal, 2007). S druge strane,
istrazivanja nekim drugim kulturalnim poljima kao Sto je televizijska komedija (Claessens i Dhoest, 2010;
Friedman, 2011; Friedman i Kuipers, 2013; Kuipers, 2006), odnosno film (Barnett i Allen, 2000) donose
druk¢ije zakljuke i djelomi¢no potvrduju klasiéni model kulturnog kapitala. Ovaj je model testiran i u
medijskom podrucju pa tako i u podruéju televizijskog emitiranja. Gayo-Cal, Savage i Warde (2006) pokazali da
televizija ima znacajnu ulogu u osiguravanju nekih tocaka kulturnog priblizavanja, ali da izbor TV programa i
televizijski zanrovi ne pridonose jasnoj podjeli odnosno razlikovanju na highbrow i lowbrow ispitanike, ve¢ da u
tom segmentu jedino vrijeme utro$eno na gledanje televizije pridonosi razlikovanju zivotnih stilova. S druge
strane, Lizardo i Skiles (2009) isticu da se teza o kulturnoj svestranosti konzumenata televizijskog sadrzaja
pokazala vazeCom samo u slucaju zemalja s karakteristicnim komercijalnim i prihodima usmjerenim
televizijskim postajama.

Dobivena potvrda kulturalne svestranosti u televizijskom polju moze biti protumacena na razliite naéine i na
razli¢itim razinama. Prije svega, televizijsko je gledanje Cesto individualan ¢in i obiteljska socijalizacija razlicite
klasne pozadine iz tih razloga vjerojatno ne vr$i osobito jak utjecaj na obrasce konzumiranja televizijskih
sadrzaja kod djece i mladih. Zatim, konzumiranje razlicitih televizijskih sadrzaja moze imati pozitivnu
komunikacijsku funkciju koju i inaCe moze imati konzumiranje razli¢itih kulturalnih formi. Ova funkcija moze
biti osobito vazna kod srednjoskolske populacije kod koje moguénost uklapanja u drustva s razli¢itim ukusima i
interesima moze imati za mladog pojedinca. Stoga poznavanje pojedinih sadrZaja moze olakSavati komunikaciju
i povecati prestiz unutar vrSnjacke skupine. RuSenje klasnih barijera, drustvena pokretljivost i povecana
osjetljivost i tolerancija za razli¢itost u kulturnim ukusima obiljezavaju postindustrijsko drustvo te moguénost
komuniciranja s kulturalno razli¢itima pruza jasne prednosti u svakodnevnoj drustvenoj interakciji (Peterson i
Kern, 1996).

S druge strane, kako je vidljivo iz tablica u kojima su prikazane Klaster-analize, ¢ak i oni ucenici koji
intenzivnije konzumiraju sve televizijske sadrzaje rjede konzumiraju sadrzaje koje mozemo oznaciti kao
prestiznije, highbrow sadrzaje®*!. Ovakav nalaz naizgled je u suprotnosti s rezultatima drugih istraZivanja (npr.

29 Kako je napomenuto, trogodisnje srednje $kole u analizu su uvritene kao referentna skupina.

0 Ovi rezultati nisu prikazani u radu zbog ograni¢enog prostora, no dostupni su na zahtjev.

21 Do slicnog se zakljutka dode i ako se izraGunaju korelacije izmedu ukupnog konzumiranja televizijskih sadrzaja i konzumiranja pojedinih
sadrzaja. Kulturalno svestrani, u nasem slucaju oni koji konzumiraju najveé¢i ukupni broj sadrzaja, nista ¢e$¢e ne konzumiraju highbrow
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Peterson i Kern 1996; Warde, Wright i Gayo-Cal, 2007) po kojima kulturalno svestrani pojedinci Ce$ée
konzumiraju highbrow sadrZaje u usporedbi s drugim vrstama kulturalnih sadrzaja. Obja$njenje ove
diskrepancije moze se pronaci u specificnostima nase populacije. Naime, srednjoskolci su mladi, a njihovo
formalno obrazovanje te stjecanje znanja i kompetencija potrebnih za konzumaciju zahtjevnijih sadrzaja jo§ nije
dovrseno. Naime, konzumacija highbrow kulturalnih sadrzaja opcenito raste s dobi (Peterson i Kern, 1996;
Warde, Wright i Gayo-Cal, 2007).

Kako bi se odgovorilo na pitanje moze li konzumacija medija (televizijskih sadrzaja) djelovati kao izvor
drusStvenih distinkcija, odnosno testirala druga hipoteza ovoga rada, pokusSalo se utvrditi je li konzumiranje
pojedinih televizijskih sadrzaja povezano s obrazovnim uspjehom, tj. Skolskim ocjenama. Pri tome se potvrdilo
da postoji odredena hijerarhizacija sadrZzaja, odnosno da je donekle moguce utvrditi highbrow sadrzaje, iako je
hijerahizacija nepotpuna i ne poklapa se s klasi¢nom podjelom na highbrow, middlebrow i lowbrow sadrzaje.
Rezultati naSe faktorske analize drukéiji su od rezultata koje je dobio Bennett (2006a) i koji pokazuju jasnu
odvojenost i razliciti legitimitet Zanrova medu televizijskom publikom. Tako su po Bennettu nisko legitimirani
zanrovi sapunice, reality TV, kvizovi 1 igre i razni chat emisije. Visoko legitimirani Zanrovi su umjetnicki
programimi te drame, vijesti, aktualni dogadaji i dokumentarci. Kao zanrovi srednjeg legitimiteta istiCu se
komedije/sitkomi, sport, policijske emisije, filmovi, emisije za kucu. Djelomi¢no poklapanje medu naSim i
Bennettovim istrazivanjem svakako postoji, posebice u smislu faktora kojeg smo nazvali preferencija highbrow
sadrzaja, u okviru koje ispitanici koji ¢eS¢e gledaju dokumentarne filmove, ¢eS¢e gledaju i domacée dramske
serije kao i emisije o umjetnosti i kulturi. Druga se skupina isti¢e po preferiranju filmskog i serijskog programa.
Konkretnije, ukus ove grupe visoko korelira sa sadrzajima kao $to su filmski program, kriminalisticke i
humoristi¢ne serije gdje se mozda i moze re¢i da ovaj ukus u jednom mjeri odgovara Bennettovoj skupini
zanrova srednjeg (middlebrow) legitimiteta. Tre¢i se faktor odnosi na uéestalo gledanje i preferiranje dramskog
programa u kojeg pripadaju domace i strane dramske serije te 'sapunice’. No, ova se skupina samo na temelju
visoke Kkorelacije sa sapunicama moZe nazivati skupinom koja preferira Zanrove niskog legitimiteta, odnosno
lowbrow sadrzaje. Razlog tomu moze biti i pretpostavka da su mozda ispitanici koji su ocjenjivali dramske serije
razmi$ljali o razli¢ito zahtjevnim i kompliciranim serijama gdje je onda i moguénost dekodiranja razlicita (npr.
dramska serija The Simpsons u odnosu na Punu kucu). S obzirom da ukus Cetvrte skupine visoko korelira sa
sadrzajima kao $to su informativni program (vijesti, dnevnici i sl.) i sport, ovaj se faktor nazvao preferiranje
aktualnih dogadaja, iako sudeé¢i po mnogim autorima (Bennet, 2006; Lizardo i Skiles, 2009) informativni
program odnosno vijesti koreliraju s visokim highbrow statusom. Kako isti¢u Peterson i Kern (1996), kulturalna
svestranost ne mora nuzno zna¢iti jednako svidanje u odnosu na sve kulturalne forme ili Zanrove®?, nego tek
otvorenost prema njihovom kritickog procjenjivanju. Tako je sasvim moguée da se u nasem slucaju pojedini
televizijski sadrzaji dekodiraju na razli¢itim razinama od strane uéenika s razliitim koli¢inama kulturnog
kapitala. Drukéije re¢eno, konzumacija istih sadrzaja, a mozda cak i iskazivanje jednake koli¢ine svidanja, moze
znaciti sasvim drukéiju motivaciju za konzumiranje pojedinog sadrzaja, odnosno razli¢iti estetsko-kriti¢ki odnos
prema pojedinom sadrzaju. Kako su ustanovili Warde, Wright i Gayo-Cal (2007) u svojoj analizi podataka o
kulturnoj participaciji u Velikoj Britaniji, kulturalno svestrani pojedinci ni u kojem sluc¢aju nisu potpuni
relativisti kada je u pitanju inherentna vrijednost pojedinih kulturalnih proizvoda i moguénost da tu vrijednost
utvrde pojedinci s viSom razinom znanja i kultiviranim ukusom, iako su svjesni poteSkoca u postavljanju
objektivnih standarda prosudbe ovih vrijednosti u dana$njem svijetu.

Imajuéi to sve u vidu, rezultati istrazivanja ipak pokazuju da je konzumiranje highbrow sadrzaja povezano sa
Skolskim ocjenama, dok kod konzumiranja drugih sadrzaja nije utvrdena statistiCki znacajna povezanost.
Cinjenica da je konzumacija highbrow televizijskih sadrzaja povezana s opéim prosjekom ocjena, a ne s
ocjenama iz hrvatskog jezika i knjiZzevnosti te matematike, takoder pokazuje da se prednosti konzumacije ovog
tipa sadrzaja u $kolskom sustavu ne nalaze u ¢imbenicima nastavnicke selekcije i samoselekcije (Wildhagen,
2009). Naime, prema hipotezi nastavnicke selekcije, nastavnici stvaraju povoljnije misljenje o uéenicima s
vecom koli¢inom kulturnog kapitala te ih posljedicno nagraduju boljim Skolskim ocjenama. Prema hipotezi
samoselekcije, ucenici s nizom koli¢inom kulturnog kapitala ne osjecaju se dobrodoslo u skoli jer su nastavni
sadrzaji i nacin komunikacije zasnovani na visokom kulturnom kapitalu, te stoga pokazuju nizZi stupanj
motivacije koji dovodi do slabijeg Skolskog uspjeha. Ako bi ove hipoteze bile to¢ne, utjecaj medijskog kulturnog
kapitala u ovome istrazivanju trebao bi biti izrazen i u predikciji ocjena iz hrvatskog jezika i knjizevnosti i u
predikciji ocjena iz matematike, iako bi se moglo pretpostaviti da bi utjecaj na ocjene iz matematike bio manje
izraZen. Stoga se vjerojatno objaSnjenje povezanosti konzumacije highbrow sadrzaja s op¢éim uspjehom moze
pronaci u povezanosti ovih sadrzaja s ocjenama iz druStveno-humanistickih predmeta (filozofija, sociologija,
povijest, zemljopis, glazbena i likovna umjetnost, politika i gospodarstvo). Dakle, konzumacija highbrow
televizijskih sadrzaja omogucava stjecanje znanja potrebnih za dobru ocjenu u ovim predmetima, bilo kroz

televizijske sadrzaje u usporedbi s ostalim sadrzajima. Dakle, kulturalna svestranost u ovome smislu ne zna¢i disproporcionalnu sklonost
konzumiranju highbrow sadrzaja, kako je to utvrdeno u gore spomenutim istrazivanjima.

22 U njihovoj formulaciji, kulturalna je svestranost zapravo elitna svestranost (eng. highbrow omnivorousness), a ovi je autori mjere brojem
lowbrow i middlebrow glazbenih Zanrova koji se svidaju highbrow pojedincima.
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stjecanje znanja izravno povezanog sa sadrzajima koji se uce i ispitivanjem provjeravaju, bilo kroz ostavljanje
povoljnijeg dojma na nastavnike koji predaju te predmete. Dakle, mozda se moze govoriti o selekcijskom uc¢inku
vezanom uz nastavnike, ali vrlo ograni¢enom.

Kada su u pitanju druge varijable koje su koriStene kao prediktori u regresijskoj analizi, moze se uociti znacajna
povezanost spola i skolskih ocjena. Uoceno je da ucenice ¢eS¢e konzumiraju highbrow sadrzaje, ali i da CeSce
imaju ve¢i obrazovni uspjeh. Kako isticu Juki¢ i Dedi¢ (2010), pokazuje se da djevojCice od vrtica do
visokoskolske razine postizu viSa obrazovna postignuéa iskazana Skolskim ocjenama, dok u slucajevima kada je
obrazovno postignuée iskazano rezultatom na vanjskom vrednovanju spolne razlike ovise o ispitivanom
podrucju i dobi uc¢enika (Duckworth i Seligman, 2006, navedeno u Joki¢ i Dedi¢, 2010).

S druge strane, nepostojanje povezanosti stupnja obrazovanja roditelja i Skolskih ocjena nikako se ne moze
tumaciti kao nepostojanje veze izmedu obrazovnog uspjeha i stupnja obrazovanja (i opcenito drustvenog statusa)
roditelja. Naime, ova povezanost utvrdena je u mnogim istrazivanjima u kojima su koriSteni razliciti indikatori,
ukljuéujuci i onima provedenim u Hrvatskoj (npr. Pavi¢ i Vukeli¢ 2009; Burusi¢, Babarovi¢ i Markovié¢, 2010). I
ovo istrazivanje potvrduje da djeca obrazovanijih roditelja znacajno ¢eS¢e upisuju gimnazije, a znatno rjede
strukovne Skole, osobito one trogodisnje koje imaju manju propusnost prema visokom obrazovanju. Stoga
rezultati istrazivanja samo pokazuju da stupanj obrazovanja roditelja nije povezan sa $kolskim ocjenama unutar
pojedinih vrsta $kola, odnosno da obrazovanje roditelja nema utjecaj na Skolske ocjene kada je dijete ve¢ upisalo
odredenu vrstu $kole, a nikako da obrazovanje roditelja nije povezano s razli¢itom vjerojatno$¢u upisivanja
odredene vrste $kole, a time i s vjerojatno$¢u zavrSavanja visokog obrazovanja.

5. ZAKLJUCAK

Rezultati naseg istrazivanja, iako dobiveni na ograni¢enom uzorku i specifi¢noj populaciji, potvrduju hipotezu
kulturalne svestranosti na podru¢ju televizijskog medijskog polja. Takoder, iako Cestice iz upitnika nisu jasno
strukturirane u skladu s hijerarhijom televizijskih Zanrova utvrdenom u drugim istrazivanjima, istrazivanjem je
utvrdena mala, ali statisticki znacajna povezanost konzumacije visoko legitmnih televizijskih sadrzaja i $kolskih
ocjena. U svakom slucaju, rezultati ovoga istrazivanja upucuju na daljnu potrebu istrazivanja medijskog
kulturnog kapitala, kako zbog mnogih teorijskih nedoumica i medusobno suprotstavljenih istrazivackih rezultata,
tako i zbog nepostojanja takvih istrazivanja u Hrvatskoj.

S obzirom na to da je preferencija prema pojedinim televizijskim sadrzajima ispitivana genericki, odnosno
navodenjem njihovih naziva, moguée je da je neodredenost pojedinih sadrzaja i njihovo razli¢ito shvacanje od
strane srednjoskolaca onemogucilo utvrdivanje razlicitosti u njihovoj konzumaciji. Zbog ograni¢enosti prostora,
konzumacija pojedinih sadrzaja nije ispitivana pomoc¢u navodenja konkretnih televizijskih emisija i istrazivanja
ucestalosti njihove konzumacije od strane sudionika istrazivanja. lako su pojedine emisije u upitniku navedene
kao ilustracija pojedinih vrsta sadrZaja, istrazivanje ucestalosti konzumacije ili preferencije konkretnih emisija
mozda bi otkrilo znacajne razli¢itosti u shvaéanju pojedinih sadrzaja. Primjerice, mozda bi ovako postavljen
upitnik otkrio da se sadrzaj nazvan 'domace dramske serije' zapravo sastoji od dvije ili viSe skupina serija
razli¢ite razine sofisticiranosti i pretpostavljene potrebne koli¢ine kulturnog kapitala potrebnog za njihovu
konzumaciju odnosno za moguénosti dekodiranja znacenja sadrzanih u njima. Ovakvu moguénost potvrduju i
rezultati u ovome radu navedenih istrazivanja, a rezultati faktorske analize upucuju na takav zakljucak i u ovom
sluc¢aju jer je navedena varijabla (domaée dramske serije) imala visoko opterecenje na dvama faktorima.
Dodatno ogranicenje ovog istrazivanja predstavlja i veli¢ina uzorka koja u nekim situacijama mozda nije
omogucila pronalaZenje statisticki znacajnog efekta varijabli s manjom prediktorskom moci koja u stvarnosti
mozda postoji.
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THE CORRELATION OF RELIGION, CULTURE AND THE MEDIA AND THEIR
EFFECT ON THE MODERN MAN

Marijan Spehnjak
Zagrebacka nadbiskupija, Zagreb, Croatia

Abstract

This paper analyses the results of research that show how Croatians perceive their neighbours the Slovenes. The
research falls within the current realities of Croatia as an integral part of the wide European family. Using
analysis and theoretical frameworks the paper seeks to describe and define the main characteristics of the
influence of modern Western culture, the changes that are taking place in the field of culture, religion and the
media, and how these changes affect and shape modern man. In regards to the social context a critical analysis is
made of the relationship and complex nature of religion, culture and the media that depend on the complexity of
each other and their relationships which are not unidirectional or uncompounded and meet in a variety of ways.
What their nature is and how they interact, how they change and how they influence society in general is also
observed. With the media it is manifest that they follow a religious logic and thereby become builders of a new
culture. It can be seen that technical progress and the contemporary processes of modernization and
materialization ignore questions about the meaning of life, the world and the spiritual dimension of man and
leave a certain emptiness regarding the essence of human existence.

Keywords: media, culture, religion, modernity, existential vacuum

1. Uvod

U danasnjem globaliziranom i tehnoloski povezanom svijetu, nauéiti Zivjeti drustvenu, kulturolosku, etnicku,
religioznu i drugu razli¢itost jedan je od najvecih izazova suvremenog drustva. NuZnost suzivota s onima koji su
razli¢iti od nas poziva cjelokupno drustvo na promisljanje i novu razinu razmisljanja i djelovanja. Nacin suzivota
u multikulturalnom drustvu prozetom procesima globalizacije i europske integracije, nuzno zahtijeva
ostvarivanje dijaloga, medusobnoga prihvacanja i poznavanja. Cilj ovog istrazivanja jest uvidjeti kakvu
perceptivnu sliku nose Hrvati spram Slovenaca te u skladu s rezultatima djelovati u cilju poboljSanja
komunikacije, dijaloga i dobrosusjedskih odnosa. Glavni istrazivacki zadatak bio je doznati najucestalije stavove
i miSljenja Hrvata o Slovencima budu¢i da imaju kontinuirani neposredni kontakt. Prvom se hipotezom zeli
pokazati kako Hrvati Slovence dozivljavaju kao radisne te uspje$no integrirane u europsku modernu kulturu. U
istrazivackom djelu obraduju se podaci dobiveni anketiranjem 210 ispitanika. Istrazivanje je provela agencija
Media net d.o.o. iz Zagreba u razdoblju od 20. svibnja do 31. svibnja 2013. godine prema odredenim
varijablama: odnos prema radinosti, poslovnosti, discipliniranosti, prema strancima, kulturi, komunikativnosti,
politici, koruptivnosti, Europi, religiji, sportu i medijima. Teoretski dio rada temelji se na literaturi s podrucja
teorije medija i druStva, znanstvenim ¢lancima i crkvenim dokumentima. Temeljne istrazivacke metode su
anketa i analiza informacijskog sadrzaja dobivenih odgovora ispitanika. Temeljna istrazivacka metoda jest
metoda ankete, a kao osnovni istrazivacki instrument odabran je skalirani upitnik. Analiza sadrZaja interpretirat
¢e dobivene rezultate, a prema deklariranim kategorijama istraZivanja.

Prepoznajué¢i i uvazavajuéi kulturnu razli¢itost, multikulturalnost svojih ¢lanica Europska unija i njezine
institucije promoviraju ideju interkulturalizma i posebice interkulturnoga dijaloga medu povijesnim nacionalnim
manjinama, ali i novim imigrantskim grupama, pa je Europski parlament proglasio 2008. godinom
interkulturnoga dijaloga, promovirajudi razli¢ite programe iz domene kulture, obrazovanja, religija, manjina,
migracija, viSejezi¢nosti i medija (European Commission, 2007: 3). Drugom hipotezom u radu se Zeli ukazati da
je ¢ovjek homo religius bez obzira na promjene i okolnosti suvremenog nacina Zivota, a trecom da modernitet
utjeCe na suvremeni nacin djelovanja i zivljenja, a mediji pod njegovim utjecajem postaju kreatori medijski
posredovane duhovnosti i nove kulturne stvarnosti koji mijenjaju svijest, savjest, mentalitet i duhovnost
suvremenog Covjeka.

2. Pristup problemu: dobrosusjedska komunikacija u uvjetima integracije u Europskoj uniji
Ljudsko je drustvo, osobito u posljednjem stoljecu, dozivjelo korjenite promjene. Pocetak novog stoljeca, ne
samo da se ocekuje neSto novo, nego se mogu opaziti znaci da se ljudsko drustvo nalazi pred globalnim
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