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desetci onih koje ne zadovoljavaju ni osnovnu kartografsku razinu. Problem je u tome $to
postoji prirodna pretpostavka da se o stranicama poput Amazing maps brinu struénjaci i da
karte biraju pomnim odabirom. To nazalost nije tako i umjesto dobrih karata cesto se nudi
smece.

Usporedujuéi 80 000 sljedbenika Amazing maps na Twitteru, autor isti¢e da ih on ima 1300,
Britansko kartografsko drustvo 750, a predsjednik tog drustva Peter Jones 66. Mapbox ima
16 000 sljedbenika, a Esri 35 000. Iako su svi pobrojani veéi autoriteti za kartografiju, ljudi
biraju Amazing maps.

Neke od najpopularnijih web-stranica s kartama na internetu nude takozvane najbolje kar-
te u protekloj godini. Na Sest slika u ¢lanku su priloZeni isjecci tih 66 karata iz 2013. godi-
ne od kojih su samo pet na viSe od jedne liste, a od njih samo dvije na tri liste. Kako su
birane karte ilustrira primjer s jedne web-stranice na kojoj su izabrane one karte koje su
izazvale najviSe javnih reakcija. To bi mogle biti najpopularnije karte, a ne ujedno i najbolje.
Pitanje je koliko je tih karata prikazano na izlozbama organiziranim uz kartografske kon-
ferencije. Odgovor je vjerojatno nula jer ni jedna nije dobila neku nagradu na nekoj od tih
konferencija.

Autor potom postavlja logi¢no pitanje. Ako operacije mozga obavljaju kvalificirani neuroki-
rurzi, ako automobile servisiraju kvalificirani mehaniéari, a na sudovima nas zastupaju
kvalificirani odvjetnici, zasto prihvaéamo da karte radi bilo tko, tj. svatko. To je stvar kar-
tografske profesije, tijela stru¢nih kartografa. Ti struénjaci trebaju pokazati svijetu $to je
kvaliteta, inace ¢e kartografska kakofonija i dalje rasti.
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Nedjeljko Frandéula

ISTRAZIVACKI POTENCIJAL Twittera — IZBOR IZ LITERATURE

Twitter je mrezna drustvena usluga koja omoguéuje korisnicima slanje i ¢itanje kratkih
poruka (do 140 znakova) nazvanih tvitovi (fweets). Registrirani korisnici mogu slati i ¢itati
tvitove, a neregistrirani korisnici mogu ih samo Ccitati. Twitter je kreiran u ozujku 2006.
godine, a lansiran u srpnju iste godine. U svibnju 2015. godine imao je vise od 500 milijuna
korisnika od kojih 302 milijuna aktivnih (Wikipedia 2015).

Prva istrazivanja Twittera kao drustvene mreze dokazala su njegov globalni karakter i
znanstveni potencijal veé¢ godinu dana nakon njegove pojave. U ovom broju Geodetskog lista
dali smo kratke prikaze triju élanaka koji ukazuju na istrazivacki potencijal Twittera na
podrudju geoinformacija i kartografije. Ovdje skreéemo pozornost na jos deset ¢lanaka koji-
ma su cjeloviti tekstovi slobodno dostupni na internetu.
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Nedjeljko Francula

DOBROVOLJNO KARTOGRAFIRANJE U KRIZNIM SITUACIJAMA

Radikalna promjena od stati¢nih ,,mrtvih“ karata na ,,zive“ i dinamiéne karte, koja se zbiva
u posljednjih deset godina, zahtijeva promjenu naSeg shvacanja karata i nac¢ina njihove
uporabe. Sve veéa koli¢ina georeferenciranih podataka koji nastaju u stvarnom vremenu, a
kojima se besplatno ili uz male troskove sluzimo u komuniciranju, odgovorna je za taj po-
mak prema stvarnom vremenu. Fizicki senzori diljem svijeta generiraju ogromnu koli¢inu
podataka, ali to ¢ine i ljudi. Ljudi s mobilnim telefonima impresivna su masa multimedijskih
senzora. Ta sve veca mreza ljudskih senzora nazvana je i novim ,,zivéanim sustavom® nase-
ga planeta. Taj sustav generira znacajnu koli¢inu podataka u stvarnom vremenu preko
SMS-a i platformi drustvenih medija kao $to su Twitter, Facebook, YouTube i Flickr — oso-
bito u kriznim situacijama. Meier (2012) izvjeStava o dobrovoljnom kartografiranju, pone-
kad samo kartiranju, u kriznim situacijama u Keniji, Haitiju, Rusiji, Libiji, Japanu i Siriji.

U postizbornim nasiljima u Keniji 2008. godine poginulo je vise od tisuéu ljudi, a vise od
pola milijuna ih je raseljeno. Stoga su neki kenijski aktivisti odluéili omoguditi ljudima da
izvjestavaju o kriznim podruéjima. Postavili su web-stranicu s Google Map podrudja Kenije,
obrazac za prijavu i SMS broj. To je omogucéilo svakome s mobilnim telefonom ili pristupom
internetu da svjedo¢i o krsenju ljudskih prava u svojoj blizini.



