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Sazetak

Javniinteres za migrantsku krizu eskalirao je nakon $to je u medijima objavljena fo-
tografija trogodisnjeg djecaka Aylana Kurdija, izbjeglice iz Sirije, koji se utopio te je
pronaden na plazi na obali Turske pocetkom rujna 2015. godine. Fotografiju su pre-
iconic picture). Zadaca je ovog rada, koriste¢i metode uzorkovanja iz velikih baza
podataka (big data) uz pomo¢ programa SMTAS (Social Media Tracking Analysis
System), prikazati i usporediti fotografije o migrantima i izbjeglicama objavljene na
drustvenoj mrezi Twitter na korisni¢kim profilima najposjecenijih svjetskih medija
Time Magazine, The Independent, The New York Times, The Guardian i CNN. Fokus je
na identificiranju fotografija koje su najcesce dijeljene, a za analizu obiljezja ikon-
skih fotografija odabrano ih je pet koje su imale najvise ikonografskih elemenata.
Rad ujedno daje i teorijski pregled funkcije fotonovinarstva i fotografije u izvjesta-
vanju o izbjeglicama i migrantima te ikonografije i elemenata narativa unutar kojih
fotografije konstruiraju sliku o pojedincima i skupinama.
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Uvod

Medunarodne migracije i masovne seobe nisu novi fenomen. Dogadaju se stoljec¢ima,
a razlikuju se po uzroku i intenzitetu. Moze se reci da su u odredenim dijelovima svijeta
migracijska kretanja konstantna, imaju neizmjeran utjecaj na drustvenu kohezivnost, a
»U posljednjih sto godina medunarodne migracije bile su srediste znacajnih dogadaja
koji su preoblikovali svijet” (Benhabib, 2004: 6).

Krajem 2016. godine u svijetu je bilo 59,5 milijuna raseljenih ljudi, sto ukljucuje izbje-
glice, migrante, trazitelje azila i interno raseljene osobe (UNHCR, 2015). Sve vedi broj
izbjeglica i migranata odlucuje se za neizvjesna i ¢esto opasna putovanja, a svoje do-
movine napustaju zbog rata, progona ili nasilja u zemlji u kojoj zive. Najvedi broj izbje-
glica potjece iz Sirije, Afganistana, Iraka i Pakistana (/bid.). Pocetak 2015. godine oznacio
je prekretnicu u migracijskim tokovima u Europi. Zbog Sirijskoga gradanskog rata, koji
je zapoceo 2011. godine, milijuni ljudi iz Sirije poceli su bjezati u susjedne zemlje, a
nakon $to je Njemacka otvoreno pozvala izbjeglice da dodu u Njemacku, nevideni pri-
ljevi izbjeglica (do tada uglavnom smjestenih u Turskoj) poceli su dominirati europskim
kontinentom. Sa slabim snalazenjem u situaciji masovnih migracija, mnoge europske
drzave bile su primorane pronaci rjesenje za nastalu humanitarnu krizu.

Mediji imaju glavnu ulogu u predstavljanju i stvaranju percepcije o premjestanju ve-
likog broja ljudi iz jedne zemlje u drugu zemlju, nazivajudi ga ,izbjeglickim valom” i
Jzbjeglickom krizom”. Interes javnosti prema izbjeglickom pitanju dramati¢no se pove-
¢ao nakon $to je pocetkom rujna 2015. godine objavljena fotografija sirijskog djecaka
Aylana Kurdija, ¢ije je mrtvo tijelo more izbacilo na tursku obalu. Fotografija se brzo
prosirila na drustvenim medijima te pokrenula Siroku raspravu o izbjeglicama, izbje-
glickoj krizi i nacinima njezina rjesavanja. Ta se fotografija smatra ikonskom fotografi-
jom buduci da demonstrira mo¢ jedne slike koja snazno pokrece i osvjescuje javnost te
potice na reakcije. | dok je ova fotografija evocirala suosjecanje i humanitaran pristup
rjeSavanju problema, fotografije drugog slucaja izazvale su negativnu reakciju prema
izbjeglicama. Rije¢ je o fotografijama teroristickih napada u Parizu u studenome 2015.
kada je poginulo najmanje 129 ljudi (BBC.com, 2015). Mediji su ovoga puta izabrali pre-
nositi okrivljujuce poruke i komentare o sigurnosti, optuzujuci migrante i izbjeglice za
izvodenje napada. Medijska pozornost i fokus na ta dva dogadaja doprinijeli su formi-
ranju javnoga mnijenja, kao i politickih odluka o rjeSavanju humanitarnih problema
vezanih uz migracije.

Ove pretpostavke dovode u pitanje klju¢nu ulogu i odgovornost medija u reprezenta-
ciji izbjeglica i migranata. Dominaciji i moci vizualnih sadrzaja posvecuje se malo pa-
znje u istrazivanjima medijskih studija o migracijama, a upravo portretiranje izbjeglica
putem fotografija ima bitnu ulogu u formiranju stereotipnih prikaza (Wright, 2002: 53).
Vizualni prikaz izbjeglica u medijima i drugim javnim prostorima je univerzalan, tvr-
di Lynda Mannik (2012: 273), a njihova dominacija u medijskoj reprezentaciji odreduje
kako ¢emo ih percipirati te naj¢esce rezultira objektiviziranjem ,izbjeglice” pridajuci mu
ulogu ,nelegalnog stranca”, zakljucuje Terence Wright (2002: 64).
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Migracije: terminoloski okvir

Migracije su konstantna pojava te postoje od evolucije ¢ovje¢anstva, a mogu biti ,indi-
vidualna i kolektivna pojava, povezana s inicijativom i teznjama osobe, obitelji ili vece
zajednice, pa ¢ak i drustva u cjelini” (Friganovi¢, 1989: 23). Premjestanje iz jednog mje-
sta na drugo karakteristi¢no je za ljude koji namjeravaju promijeniti ili poboljsati vlasti-
te uvjete, a ,to je uglavnom izraz ¢eznje za boljom ekonomskom dobrobiti, no takoder
moze biti demonstracija teznji za ve¢om individualnom i kolektivnom slobodom” (Ibid.:
23). Migracije se obi¢no dogadaju tijekom kriznih povijesnih razdoblja, pogotovo kada
su u pitanju ratovi. Prema uzroku, migracije dijelimo na ,politicki bijeg” (Sto ¢ine izbje-
glice) te na ,slobodne migracije” ekonomsko-socijalnog tipa (/bid.: 25).

Zasto se dogadaju i $to uzrokuje masovna migracijska kretanja? Pinar Yazgan i suradnici
objasnjavaju da su migracije ,inicirane tesko¢ama, ogranicenjima, sukobima i kona¢no
nasiljem i ratom u zemlji podrijetla. Ljudi se odlucuju za odlazak iz domovine kada uvi-
de da je dani sukob, prijetnju, okruzenje nesigurnosti ili rat nemoguce kontrolirati te im
se ne nazire kraj” (Yazgan i sur., 2015: 182). U migracijskim studijama ¢esto se navode
~migracijski mitovi” koji se odnose na nacine na koje se ,ljudi odlu¢uju na selidbu ili
odlazak na temelju glasina i prepricavanja - ¢esto se povode za pozitivhim primjerima
osoba koje su migrirale” (/bid.: 184). Naposljetku, to dovodi do povecanja migracijskih
tokova iz nerazvijenih u razvijene zemlje sto izaziva slozene politicke, vjerske i ekonom-
ske probleme.

Kako bi se pruzio kontekst za razumijevanje medijskih tekstova o izbjeglicama i mi-
grantima, potrebno je pojasniti termine koji se odnose na migracije. Naime, uobicaje-
no je i za medije i za javnost da se pojmovi pogresno interpretiraju ili da ih se koristi
na neodgovarajudi nacin. Primjerice, rije¢ ,izbjeglica” zamjenjuje se s pojmom ,ilegalni
migrant” te se time stvaraju negativni ucinci. Prilikom definiranja termina ,izbjeglica”,
~ekonomski migrant”i ,trazitelj azila” treba imati na umu da se te kategorije medusob-
no dijelom preklapaju.

JTrazitelj azila je osoba koja je podnijela zahtjev za azil u skladu s Konvencijom o sta-
tusu izbjeglica iz 1951. godine na temelju dobro osnovanog straha od progona zbog
rase, religije, nacionalnosti, politickog uvjerenja ili pripadnosti odredenoj drustvenoj
skupini ako se vrati u svoju zemlju podrijetla. On ostaje trazitelj azila onoliko dugo ko-
liko traje njegova prijava ili zalba protiv odbijanja njegova zahtjeva. Izbjeglica u Sirem
kontekstu oznacava osobu u bijegu od npr. gradanskog rata ili prirodne katastrofe,
ali takoder oznacava i trazitelja azila ¢iji je zahtjev bio uspjesan. Ekonomski migrant je
osoba koja je napustila svoju zemlju te zakonitim ili nezakonitim putevima trazi posao
u drugoj zemlji.” (Mitchell ,2006: 1)

Medutim, Pinar Yazgan i suradnici tvrde da je ,razlika izmedu izbjeglice i ekonomskog
migranta izmisljena” (Yazgan i sur., 2015: 182). Objasnjavaju tu izjavu na nacin da vecina
ekonomskih migranata ima neku od teSkoca koja ih potic¢e na odlazak u drugu zemlju,
dok sve izbjeglice, uz neposredne prijetnje od kojih su primorani pobjedi, imaju i ocit
ekonomski uzrok.
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Fotonovinarstvo i vizualna komunikacija

S obzirom da je fokus ovog istrazivanja na vizualnoj medijskoj reprezentaciji izbjeglicai
migranata, poseban se naglasak pridaje ulozi fotonovinarstva. Promatraju¢i fotografiju
u kontekstu drustva, Gisele Freund istice da je fotografija ,toliko implementirana u nase
drustvo da ju od konstantnog promatranja vise ni ne prepoznajemo” (Freund, 1981: 6).
Nadalje, Freund istice kako fotografija ,otvara prozore svijeta”, i dok ona $iri pogled na
svijet, percepcija svijeta se suzava (/bid.: 100). Medutim, u svom eseju “O fotografiji”
Susan Sontag tvrdi kako je ,fotografija snazan instrument za depersonaliziranje naseg
odnosa prema svijetu” (Sontag, 1977: 167). Fotografija nam dopusta sudjelovanje gle-
danjem, ali istovremeno potvrduje nasu otudenost od takvih prikaza (/bid.).

Upravo je fotonovinarstvo i nastalo kao struka onda kada je sama fotografija postala
vijest (Freund, 1981). O dogadaju se izvjestavalo nizom fotografija koje su pratili Sturi
opisi i oskudna tumacenja razvoja dogadaja te su se cesto svodili samo na naslov ili
legendu. Kao posljedica, razvila se moguénost odredenog medija da pridaje drukdije
znacenje istim fotografijama, obi¢no ono koje bi odgovaralo politi¢koj orijentaciji tog
medija. Stoga Freund zakljucuje kako objektivnost na fotografijama ne postoji (Ibid.).
Najvaznija karakteristika novinske fotografije jest njezin trenutni emocionalni ucinak
koji zahtijeva ljudsku reakciju te stvara neposrednu moc¢ ukljucivanja u dogada;j.

Kada je rije¢ o dokumentarnoj fotografiji, Sontag (1977) istice da drustveno angazirani
fotografi smatraju da njihov rad izraZava neku vrstu ve¢ utvrdenog znacenja, da otkriva
istinu. Jedan od razloga jest pozicija fotografije kao subjekta u kontekstu, pa je njezino
znacenje rasprseno. Kontekst formira trenutno, odnosno politicko koristenje sadrzaja
fotografije. Sto se ti¢e drustveno angaziranih fotografa koji snimaju dokumentarne pri-
kaze humanitarnih zbivanja, za njih se vezuje vjerodostojnost i odgovornost medijske
organizacije koja objavljuje njihove fotografije.

Prema Sontag, fotografiranje je zapravo ¢in neintervencije, a iskustvo gledanja fotogra-
fija stvara ,estetsku udaljenost“(1977: 20-31). Ona opisuje fotografije kao memento mori,
$to znadi da u trenutku kada su snimljene vec nestaju i fotonovinari gube povezanost s
njima (Ibid.). Kada su fotografije objavljene, gledatelji se moraju oslanjati na znanje koje
vec posjeduju kako bi mogli protumaciti ono $to vide na njima.

ReZimi gledanja

U knjizi ,Vizualna kultura” (2002) Chris Jenks objasnjava pojam videnja i njegovu vezu
s drustvenim procesima. Navodi da ,semiotika ne moze biti razvijena na pretpostavci
da znadi razlicite stvari razlic¢itim ljudima, bilo da ovisi o kulturoloskoj mrezi koja uspo-
stavlja ujednacenost reakcija ili dekodiranja znakova” (Jenks, 2002: 30). Ta kulturoloska
mreza zapravo je scopic regime. Sintagmu ,skopicki rezim” skovao je francuski filmski
teoreticar Christian Metz, a odnosi se na dominaciju vida u modernom drustvu. Moder-
na mo¢ prozima sve segmente drustva koji djeluju u odnosu na skopicki rezim. Proma-
tranje i svjesna vizualna manipulacija sacinjavaju dvostruke instrumente funkcioniranja
modernih drustava i stvaraju moc i kontrolu (prema Jenks, 2002: 31).
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Mi Zivimo u ,okulocentri¢nosti” zapadne kulture, gdje se sve prenosi kroz razli¢ite vizu-
alne sadrzaje i fotografije (Jenks, 2002). Ta vizualna fiksacija upravo je ono $to dominira
i sustavno se pojavljuje u nasim saznanjima. Dakle, fotografije kao izvori informacija
jesu izjave koje se mogu ditati i koje mogu pruziti korisne informacije, ali kao i svi sa-
drzaji moraju biti ¢itani u kontekstu - s ostalim fotografijama ili verbalnim informaci-
jama, ali i u povijesnom kontekstu, s obzirom na to da su sve fotografije u odredenoj
mjeri povijesne (Zakia, 1997: 237-248). Citanje medijske slike aktivan je proces u kojem
kontekst, drustveni poloZaj te prethodno iskustvo mogu dovesti do sasvim drukcijeg
dekodiranja (Gamson i sur., 1992: 374-375).

Cirkuliranje dokumentarnih fotografija na drustvenim mrezama

Porast udjela drustvenih medija kao izvora vijesti utjecao je na premjestanje medijskih
organizacija u virtualni (online) medijski prostor te na otvaranje novih digitalnih medij-
skih platformi. Objavljivanje na drustvenim medijima izrazito je vizualno i daje vaznost
fotografiji. Nadav Hochman primjecuje da je ,slika na drustvenim medijima novi domi-
nantni kulturni oblik 2010-ih te nudi nova iskustva, spoznaje i interakcije” (2014: 2). Kao
poseban dio unutar velikih baza podataka (big data), slike (ilustracije i fotografije) imaju
slojevito znacenje te omogucuju bogatije komuniciranje izvan kratkih recenica vedi-
ne statusa, dopustajudi istancanije razumijevanje tih podataka i drustvenog konteksta
(Vis, 2014).

Hochman (2014: 4) objasnjava zajednice i organizaciju vizualnih sadrzaja. Prvi najcesdi
priru¢nik za svrstavanje vizualnih sustava temelji se na informacijama koje sadrze kljuc¢-
ne rijeci. Ta vrsta ru¢nog indeksiranja poznata je kao obiljeZzavanje (tagging), a pojmovi
ili klju¢ne rijeci nazivaju se oznakama (tags). Osnovni je princip da korisnici drustvenih
medijskih usluga cine ,predmetno oznacivanje” i dodjeljuju oznake koje se prikazuju
na mreznim stranicama uz objavljene slike. Drugo automatsko organiziranje vizualnih
materijala na drustvenim medijskim platformama temelji se na ,vanjskim” oznacivaci-
ma slika s metapodatcima (kao Sto su lokacija, koordinate, vremenske oznake, ime kori-
snika i sl.). Dakle, s oznakama # (hashtag) i klju¢nim rijec¢ima mediji formiraju takozvane
»zajednice slika” koje se odnose na jednu osobu ili pojam, sto ih ¢ini jednostavnijima za
pracenje i grupira ih kao svojevrsne vizualne izvore (sve prema Hochman, 2014).

Medijsko uokvirivanje (framing)

U teoriji komunikacije medijski okviri smatraju se relativno stabilnim drustvenim ka-
tegorijama koje se koriste za klasificiranje novih informacija (Tewksbury i Scheufele,
2009: 18). U poglavlju ,News Framing Theory and Research” autori David Tewksbury i
Dietram A. Scheufele objasnjavaju da svaka vijest sadrzi informacije i okvire (2009: 19-
20). Okvir je sredisnja organizacijska ideja ili nit vodilja koja daje smisao dogadaju o ko-
jem se izvjestava. Moc okvira evidentna je kada poziva publiku da razmislja na odreden
nacin. S tim u skladu okvir sugerira publikama kako trebaju interpretirati dogadaje i
tako uspostavlja smisao. Efekti medijskih okvira oslanjaju se na ve¢ utemeljenim kultur-
nim znacenjima, normama i vrijednostima. Efekt se pojavljuje kada fraza, slika ili izjava

23



24

Anja Stevi¢ i Viktorija Car

sugerira odredenu interpretaciju. Okviri povezuju dogadaje s odredenim uvjerenjima
koja sa sobom nose koncepte za tumacenje podrijetla, posljedica i rje3avanja proble-
ma. Novinari su, ¢esto nesvjesno, ukljuceni u isti postupak kada odluc¢uju kako opisati
politicki svijet. Odabiru slike i rijeci koje imaju mo¢ utjecaja na publike i nacine njihove
interpretacije te vrednovanja politickih pitanja (/bid.).

Stvaranje okvira odvija se unutar drustvenog pregovaranja kroz najmanje tri srodna
podru¢ja: novinarske norme, politicke aktere i kulturni kontekst. Pretpostavlja se da
medijski okviri mogu pomoci postaviti uvjete rasprava medu gradanima kao dio ,natje-
canja izmedu okvira” (Ibid.: 22). Stanje odnosa izmedu medija i recipijenata opisano je
ranih 1980-ih i karakterizira se kao ,socijalni konstruktivizam®”, a ukljuc¢uje kombinaciju
elemenata jakih i ogranicenih efekata masovnih medija (vise u McQuail, 1994; Gamson
i Modigliani, 1989). Medutim, kada je u pitanju medijsko uokvirivanje migracija, Terry
Threadgold objasnjava podudaranje odnosa izmedu politike i medija:

“Politi¢ari, mediji i znanstvenici konstruiraju jezik za razgovor o migracijama, uspostav-
ljaju¢i agendu i uokvirivajuci price. Odredeni politicki fokus prenosi se od vlada do me-
dija. Price koje mediji tada stvaraju vracaju se u obliku povratnih informacija u politicki
diskurs. Uz postojece politike, takve stvorene ‘medijske panike’ utjecu na akademska
istrazivanja o medijskom pracenju migracija. To pak dovodi do daljnjih promjena politi-
ke, ¢ime se krug nastavlja.” (Threadgold, 2009, prema McAuliffe i Weeks, 2015: 5)

«Mi i oni" - medijatizirana dihotomija

Ako podemo od pretpostavke da ljudi oblikuju i temelje vecinu svojeg znanja i vjero-
vanja o svijetu prvenstveno medijskim posredovanjem, putem vijesti i izvjeStaja koje
svakodnevno konzumiraju (Gemi i sur., 2013: 267), mozemo se sloziti da mediji imaju
vaznu ulogu u oblikovanju prikaza Zivota izbjeglica i migranata. Medijsko portretiranje
utjece na nacin razmisljanja o identitetima u pogledu spola, rase, etnicke pripadnosti i
nacionalnosti (Mannik, 2012: 274). Medijski posredovane reprezentacije vazne su u iz-
gradnji stvarnosti onih koje prikazuju, izdvajajuci njihove glavne karakteristike. Medu-
tim, te medijske poruke mogu biti iskrivljene slike realnih uvjeta. Stoga je razumijevanje
medijatizacije (vise u Hepp i sur., 2015; Lilleker, 2008) klju¢no, jer nacin na koji je ,drugi”
prikazan u njoj - bilo da je u neposrednoj blizini ili je udaljeniji — takoder utjece na
nacin na koji organiziramo nasu stvarnost kao i nase iskustvo drugih stvarnosti, ljudi i
vrijednosti.

Kako tvrde Eda Gemi i suradnici, medijski izvjestaji o izbjeglicama i migrantima strogo
su formirani (2013: 266) te ih nazivaju ,fiksnim repertoarima“, s obzirom na to da mediji
izdvajaju samo kontroverzne, negativne ili konfliktom vodene dogadaje, bez objasnjava-
nja specifi¢nih drustvenih konteksta ili analitickog opisa problema. U proizvodniji vijesti
mediji kategoriziraju migrante kao politicki slabe: imaju limitirana ili nikakva politicka
prava i pripadaju nacionalnoj, etnickoj ili vjerskoj manjini. U skladu s tim, migranti su
Siroko zastupljeni u vijestima kao nijemi sudionici uklju¢eni u negativne situacije (ter
Wal, 2002, prema Gemi i sur., 2013: 270) pa ne ¢udi $to se migranti i izbjeglice konstantno
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prikazuju kroz etnocentri¢nu, nacionalisticku i ksenofobnu retoriku vodenu negativnim
stereotipima i predrasudama. Pokazujuci samo jednu stranu medalje, mediji stvaraju
~moralnu paniku” koja se gradi oko onih koji se smatraju ,loSima“ u drustvu. Velike histe-
rije Cesto se javljaju kada su migranti uhvaceni ¢inec¢i moralno nepozeljna djela ili ilegal-
ne aktivnosti, pa se u javnosti rapidno Siri osjecaj krize (Gemi i sur., 2013: 272).

Sljedeci problem koji se pojavljuje u medijskim reprezentacijama izbjeglica i migranata
je tendencija da se o njima izvjeS¢uje bez senzibiliteta. Stvara se dihotomija onih koji
pripadaju (in-group) i onih koji ne pripadaju (out-group) te je rije¢ o procesu izdvajanja
(othering) (Van Dijk, 1991, prema Bennett i sur., 2013: 250). Jaka diferencijacija izmedu
gradana zemlje domacina i migranata promovira se u medijima na nacin da su ,oni”,
»drugi” prijetnja naciji i naglasava se njihovo nepripadanje kao sredstvo za unistavanje
autenti¢nosti naroda. Isticanje kulturnih razlika stvara oStro odbacivanje ili ne prihvaca-
nje imigranata. Prilikom izvje$tavanja, migranti ¢e biti prikazani kao elementi Sire price,
npr. tisuce izbjeglica koji bjeZe iz zemlje podrijetla zbog gradanskih nemira. Vazno je
imati na umu ekonomski interes medija koji onda cesto stvara predrasude i gura vijesti
0 migrantima prema senzacionalizmu (Gemi i sur., 2013: 270).

Portretiranjem izbjeglica i migranata kao ,neprijateljima na vratima“ koji pokusavaju
napasti zemlje Zapada, mediji stvaraju krizni mentalitet i promi¢u dehumanizaciju tih
osoba. Takvi prikazi sugeriraju da izbjeglice i migranti Sire zarazne bolesti, da su njihovi
zahtjevi za azilom lazni te da ulaze u zemlje zapadne Europe kao prikriveni teroristi
(Esses i sur., 2013: 518-521).

Gemi i suradnici (2013: 278) proveli su istraZzivanje o medijskim praksama u Sest europ-
skih zemalja, a rezultati su pokazali da se o migracijama ne izvjestava kontinuirano kao
o jednoj od tema. Medijske organizacije imaju tendenciju preplaviti medijski prostor
s instantnim izvjesStajima kada se dogodi nesto dramati¢no, ali potom brzo odustaju
od teme Sto utjece na svrstavanje migracija u okvire problema, konflikta i poteskoca
- u okvir ,izbjeglicke krize". Tako je rasprava u medijima doslovno eksplodirala kada
je fotografija utopljenog djecaka Aylana dijeljena na drustvenim medijima. Kasnije se
rasprave na temu izbjeglica smanjuju i prestaju biti u fokusu medijske paznje sve do
teroristickih napada u Parizu u studenome 2015.

Prema Lyndi Mannik (2012: 262) vizualni prikazi izbjeglica nadilaze nacionalne granice,
pruzajuc¢i medunarodno razumijevanje i konacni vizualni opis kako izbjeglica izgleda.
Stvara se drustvena percepcija da su izbjeglice veliki globalni problem i teret svakog
drustva. Efekti medijskog portretiranja izbjeglica uglavhom se smatraju dehumanizi-
rajuc¢ima i neutemeljenima. Postoji odredeni dualizam u slikama i pricama koji pozici-
oniraju izbjeglice i migrante kao bespomocne zrtve bez prava glasa ili suprotno, kao
nekontroliranu prijetnju nacionalnoj sigurnosti.

Terence Wright smatra da se medijske slike izbjeglica mogu svrstati u dvije kategorije.
Prva je stereotipni degradirajuci prikaz para ili male grupe ljudi u stanjima izolacije,
golotinje i patnje, a drugi su raseljeni ljudi koji nisu nuzno u oskudici (Wright, 2002: 57).
Oni mogu biti prikazani s nekoliko stvari koje imaju uz sebe ili s prijevoznim sredstvima
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koje koriste (Ibid.). Takve slike ljudskih potesSkoc¢a pridonose homogeniziraju¢em prika-
zu svjetskog siromastva koji pomaze u stvaranju distanciranosti.

Metodoloski okvir istraZivanja

Nekontrolirano velik priljev izbjeglica na granice Europe bilo je jedno od gorucih pita-
nja u medijskim izvjestajima tijekom 2015. godine. Dva glavna dogadaja, objava foto-
grafije utopljenog djecaka Aylana i teroristicki napadi u Parizu imali su izniman utjecaj u
oblikovanju javnih rasprava o ovoj izbjeglickoj krizi. Interes medija i javnosti iznimno je
rastao upravo oko dva navedena slucaja, pri ¢emu su otkriveni i stavovi politickih elita
u rjeSavanju problema humanitarne krize.

U ovom radu predstavljamo samo jedan dio veceg istraZivanja ¢ija je zadaca bila prika-
zati i usporediti fotografije o migrantima i izbjeglicama objavljene na drustvenoj mrezi
Twitter na korisnickim profilima najposjecenijih svjetskih medija Time Magazine, The
Independent, The New York Times, The Guardian i CNN. Fokus u ovom radu stavljen je na
ikonografiju pa je tako cilj ovog istrazivanja bio identificirati i analizirati pet fotografija
koje najvise od svih fotografija iz uzorka imaju obiljezja ikonskih fotografija.

Za potrebe ovog istrazivanja podatci su prikupljeni pomocu softvera (programske po-
drske) SMTAS (Social Media Tracking Analysis System). To je paket aplikacijskih program-
skih podrska velikih kapaciteta, namijenjenih za pracenje i analizu komunikacije na
drustvenoj mrezZi Twitter. Na dizajnu i razvoju SMTAS-a radila je skupina znanstvenika,
znanstvenih suradnika i studenata u Istrazivackom centru za drustvene znanosti (SSRC,
Social Science Research Center) Sveucilista Mississippi State (MSU)".

U istrazivanju je koristena kvalitativna metoda analize narativa. Narativ, kako ga defini-
ra Marie Gillespie, je lanac uzro¢no-posljedi¢no povezanih dogadaja u nekom vremenu
i prostoru (2006: 81). Kada su u pitanju vizualni narativi, potrebno ih je ispitati kako bi se
razumio njihov $iri drustveni, politicki ili ideoloski nacin konstrukcije stvarnosti. Mediji
koriste slike na odredene nacine, kombinirajuci dijelove kako bi stvorili cjelinu, a tada
narativi sluze kao dinamic¢ni procesi komunikacije te pritom konstruiraju znacenja i so-
cijalnu reprezentaciju (Gillespie, 2006: 81-85). Pritom, medijski narativi ne odrazavaju
stvarni svijet, ve¢ pruzaju mentalnu shemu i predloske koji oblikuju nas nacin percipi-
ranja, znanja i vjerovanja (Ibid.: 82).

Takoder, u istraZivanju je koriStena i semioti¢ka analiza. Semiotika je znanost o znakovi-
ma. Charles Peirce, Ferdinand de Saussure i Roland Barthes pioniri su u podrucju semioti-
ke (vise u Peirce, 1958; Saussure, 1966; Barthes, 1970), a ona se moze opisati i kao prouca-
vanje i primjena znakova, s time da su znakovi sve $to prenosi znacenje. Tako i fotografiju
mozemo razumjeti kao znak koji prenosi informaciju i emociju (Zakia, 1997: 237).

1 Osim real-time pristupa Twitteru, SMTAS takoder ima pristup povijesnim podatcima, tvitovima objavljenima
od nastanka te platforme 2006. godine. Modul pracenja i rasporedivanja podataka omogucuje istrazivaci-
ma detaljno selektiranje upisujuci kljuéne rijeci i fraze, lokacije, drustveni utjecaj medija, vrijeme objava,
volumen tvitova i ostale znacajke ukljuéene u podatke drustvenog medija. SMTAS se temelji na cloud po-
sluzitelju, koji funkcionira kao okosnica cijelog sustava (IDL, 2014).
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Peirce (1958) opisuje znak kao odnos izmedu objekta i ideje, nacin na koji je prezenti-
ran i kakvo znacenje komunicira. Prema njegovu konceptu, fotografija je reprezentacija
znaka. Prema Peirceovoj trijadi, objekt ili ideja je ono $to je oznaceno, a oznaditelj je
reprezent. S druge strane nalazi se interpret, koji se zalaZe za proces interpretiranja re-
prezenta. Prema tome, postoje tri nacina na koje se nesto predstavlja: ikonicki, indeksni
i simbolicki. Ikonicka reprezentacija predstavlja oznaceno kao objekt, dok indeksna re-
prezentacija ima indirektno, neizravno znacenje. Ona je indeks za nesto drugo i obi¢no
je zanimljivija od ikonicke reprezentacije, jer ukljucuje vise znacenja. Simboli¢ke repre-
zentacije kulturolodki su dogovorene stvari, na primjer rijeci ili zastava. Te tri metode
medusobno se ne isklju¢uju (Zakia, 1997: 238, 239).

Koncept narativa Zrtve

Polazeci od pristupa da ljudi tumace svijet na temelju pripovijesti (narativa) koje ih
okruzuju te su odgovorni za stvaranje zastupljenosti identiteta na svim razinama drus-
tvenog Zivota, Donileen R. Loseke (2007) uvodi koncept ,Zrtve” u teoriju narativa. Lose-
ke objasnjava kompleksno razumijevanje identiteta u narativima i dijeli ih na kulturne,
institucionalne, organizacijske i osobne narative (2007: 661-667). U ovom istrazivanju
fokus je na kulturnom narativu identiteta kao drustvene klasifikacije ili kolektivnog za-
stupanja bestjelesnih tipova aktera. Prema njezinoj studiji, pri¢e koje proizvode kul-
turne identitete pojavljuju se na makrorazini. Zamisljene karakteristike bestjelesnih
ljudi pojednostavljuju slozeni svijet i izgraduju simboli¢ne granice. Simbolicki kodovi
okruzuju narative identiteta jer sadrze slike o pravima, odgovornostima i normativnim
ocekivanjima ljudi u svijetu. Ti simboli¢ki kodovi u ,zapadnom svijetu“? uglavhom gra-
de jedan identitet u suprotnosti s drugim. Narativi kulturnih identiteta Siroko kruze u
drustvima i postaju kodovi koji organiziraju informacije i grade simbolicke granice oko
odredenih tipova drustvenih aktera.

Dizajn istraZivanja

Preliminarno istrazivanje o medijima i javnoj raspravi na temu izbjeglicke krize pomo-
glo je odrediti vremenski rok za prikupljanje podataka. Prema analizi Google Trends
(2016) naznaceni su vazni naputci u pogledu definiranja klju¢nih vremenskih razdoblja
za obavljanje analize. Klju¢ni pojam ,izbjeglicka kriza” pretrazen je u razdoblju od 12
mjeseci. Kao sto je prikazano na Grafikonima 1 i 2, prvi porast koristenja pojma ,izbje-
glicka kriza” dogodio se izmedu 6. i 12. rujna, nakon 3to je 2. rujna objavljena ikonska
fotografija utopljenog djecaka Aylana na turskoj plazi, dok se drugi porast dogodio
izmedu 15.i 21. studenog, nakon teroristickih napada u Parizu 13. studenoga.

2  Zapadna Europa, SAD i Kanada.
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Grafikon 1. Koristenje termina "izbjeglicka kriza" u rujnu 2015.

6. —12. rujna 2015.
O izbjeglicka kriza: 100

Srpanj 2015. Listopad 2015. Sijec¢anj 2016. Travanj 2016.

Grafikon 2. KoriStenje termina "izbjeglicka kriza" u studenome 2015.

15. — 21. studenog 2015.
O izbjeglika kriza: 42

Srpanj 2015. Listopad 2015. Sijecanj 2016. Travanj 2016.

Zanimljiva usporedba moze se povudi s pretrazivanjem kljucne rijeci ,izbjeglice”. Ras-
pon pojavljivanja ovog pojma povecao se nakon teroristickih napada u Parizu, $to znaci
da je rasprava eskalirala zbog negativnog uzroka (Grafikon 3).

Grafikon 3. Analiza prometa na Twitteru pomoc¢u SMTAS-a
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Ovi uvidi suzili su i odredili potragu klju¢nih rijeci i datuma kod prikupljanja podataka
pomocu SMTAS-a. Odabrana su dva slucaja (razdoblja), svaki u trajanju od po tri tjedana.
Prvi je slucaj postavljen od 24. kolovoza do 13. rujna 2015., oko datuma kada je objav-
liena ikonska fotografija utopljenog djecaka Aylana. Drugi slucaj postavljen je od 2. do
22. studenog 2015., obuhvacajuci datum teroristickih napada u Parizu 13. studenog.
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Prikupljene su sve Twitter objave, zajedno s fotografijama, koje sadrze kljuc¢ne rijeci
.Syrian refugees”, ,Refugee crisis” i ,Refugees”. Ukupno je prikupljeno 249 186 Twitter
objava. U SMTAS-u analizirane su kroz postavku Klout score reach koja mjeri utjecaj na
drustvenim medijima i predstavlja funkciju broja sljedbenika, retweetova i ucestalosti
tweetova (IDL, 2014). To je ucinjeno kako bi se uzorak suzio i otkrio koje su najznacajnije
objave te koje ih medijske organizacije objavljuju. Pretpostavile smo da su europske i
americke medijske organizacije koje su imale najvedi utjecaj na drustvenim medijima
kada se izvjestavalo o izbjeglickoj krizi ove: Time Magazine, The Independent, The New
York Times, The Guardian i CNN. Objave na Twitteru s njihovih platformi filtrirane su i
analizirane putem servisa Klout koji mjeri rezultat dosega online objava.

Metodoloski okvir za analizu fotografija

Fotografije iz uzorka analizirane su prema kontekstu objave, tehnickim uvjetima i te-
matskom sadrzaju. Prema Theu van Leeuwenu (2001: 92-118), postoje dva pristupa u
vizualnoj analizi. Prvi je vizualna semiotika, koju je razvio Roland Barthes, a drugi iko-
nografija. Oba postavljaju ista pitanja, o reprezentaciji (Sto i kako slike predstavljaju) i
o skrivenim znacenjima slika (Sto predstavljaju ideje i vrijednosti koje su zastupljene u
slikama). Vizualna semiotika proucava slike samostalno i vidi njihovo kulturno znacenje
kao inherentno, zajedni¢ko svima, koje se aktivira sadrzajem slike. Ikonografija, s druge
strane, obraca pozornost na kontekst u kojem se slika proizvodi i u kojem ona cirkulira.
| semiotika i ikonografija bave se pojedinim dijelovima unutar slike: ljudima, mjestima i
stvarima (van Leeuwen, 2001: 92).

Prema Barthesu (1970) klju¢na ideja vizualne semiotike jest raslojavanje znacenja. Prvi
je sloj denotacija i on odgovara na pitanje tko ili to je prikazano na slici. Drugi je sloj
konotacija i odnosi se na ideje i vrijednosti izrazene kroz ono 5to je predstavljeno (van
Leeuwen, 2001: 94). Vizualna denotacija usmjerena je na ono $to se vidi i na taj nacin
uklju¢uje nekoliko opisa koji se koriste u analizi predstavljenih fotografija izbjeglicke
krize. Prvi je opis kategorizacija koja se usredotocuje na razlicite nacine reprezentacija
ljudi. Oni se mogu vizualno prikazati kao odredeni pojedinci ili kao drustveni tipovi.
Tipizacija u tom smislu nastaje kroz koriStenje vizualnih stereotipa, primjerice kulturnih
atributa (npr. odijevanje) ili fizionomije. Kada ovi stereotipi zasjene individualne znacaj-
ke osobe, ta osoba postaje jedan tip. Drugi je opis grupna ili individualna reprezentaci-
ja, a van Leeuwen (2001: 96) objasnjava kako prikazivanje ljudi u grupama stvara osjecaj
opcenitosti, pogotovo ako je slicnost pojacana istim pozama i radnjama. To pojacava
efekt ,svi su oni isti” koji predstavlja generalizaciju. Kada je rije¢ o udaljenosti kojom
su prikazani, javlja se ista tipizacija. Prikazivanjem osoba iz udaljenosti (kadrovi totala)
umanjuje se individualnost pojedinaca, zato $to iz daljine nismo u mogucnosti vidjeti
pojedine znacajke svake osobe.

Drugi i dublji sloj konotacija vodi do desifriranja ideja i vrijednosti koje prikazuju za-
stupljeni ljudi, mjesta i stvari, odgovarajuci na pitanja sto oni predstavljaju ili na sto
nas upucuju. Polazi se s gledista da su denotativna znacenja ve¢ uspostavljena, a na
tom utvrdenom sloju prepoznavanja i tumacenja slike, dolazi drugo znacenje, koje je
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nadredeno, a odnosi se na Sire koncepte. Ono se stvara kroz kulturoloske asocijacije ili
kroz posebne konotatore, specificne aspekte ili nacine na koji su zastupljeni, primjeri-
ce pomocu posebnih fotografskih tehnika. Postoje dva elementa u sadrzajima koji su
izdvojeni kao cesti nositelji znacenja, to su poze i objekti (van Leeuwen, 2001: 97-98).
Konotacija takoder moze nastati iz raznih fotografskih tehnika, kao $to su kadriranje,
udaljenost, rasvjeta, fokus, brzina. Ova konotativna znacenja Barthes (1970) naziva , mi-
tovima” - vrlo siroki i difuzni pojmovi koji se kondenziraju u jednu cjelinu. Oni takoder
nose ideoloski smisao, koji sluzi za legitimiranje statusa quo i interese onih ¢ija mo¢
je u njemu (van Leeuwen, 2001: 97). Za Barthesa fotografije su dobri instrumenti za
razumijevanje tih znacenja, jer ih one naturaliziraju: ,percipiranje fotografija analogno
je percipiranju stvarnosti, one pruzaju doslovnu korespondenciju s onime $to je ispred
kamere, unatoc ¢injenici $to reduciraju stvarnost” (cit. prema van Leeuwen, 2001: 94).

Tehnicki uvjeti okvira, perspektive kadra i kuta snimanja fotografija u ovom su istraziva-
nju definirani prema Anti Peterlicu (2001). Peterli¢ definira okvir kao ,omeden prostor-
no-vremenski kontinuum objavljenih materijala” (2001: 55) koji pric¢a pri¢u i stvara znanje
o predstavljenoj temi. Kadar je udaljenost kamere od objekta snimanja i postoji bezbroj
razlicitih snimaka. Svaki pomak fotoaparata ili subjekta, formira novu udaljenost i time
razli¢ite kadrove. Standardne snimke su detalj (neSto Sto se ne moze dijeliti), krupni plan
(prikaz lica), blizu (prikaz lica i poprsja), srednji kadar (cijela osoba), polutotal (perspekti-
va koja obuhvaca dio prostora, ali tako da se naslucuje cijela veli¢ina i izgled prostora) i
ekstremni total (cijela povrsina) (Peterli¢, 2001: 68-70). Posebnu vaznost ima krupni kadar
koji ,potencijalno znadi vaznost, uvodi gledatelja u temu i upoznaje ga sa svojim poseb-
nostima“ (Ibid.: 70-71) te stvara osjecaj intimnosti. Total, uz to $to nosi najvecu informa-
tivnu vrijednost, nosi odredenu psiholosku funkciju: ,¢ovjek zauzima manje prostora,
prikazan je kao inferioran i time je identificiran kao losiji” (Ibid.: 76-77). Kutovi kamere
mogu biti: (1) kut u razini ociju, $to se moze tumaciti kao tocka gledista ili neutralni kadar;
(2) visoki kut snimanja koji prikazuje objekt kao podreden, inferioran i nizeg statusa pa
se naziva pti¢ja perspektiva, i (3) niski kut snimanja ili Zablja perspektiva koji proizvodi
suprotan ucinak, stvarajuci osjecaj superiornosti prikazanog objekta (/bid.: 82-83).

U smislu tematskog sadrzaja, fotografije su analizirane prema subjektima i objektima koje
prikazuju. Predstavljene vizualne naracije ispitane su kroz dva osnovna elementa — emo-
cije i simbole. Emocije se definiraju kao kompleksne reakcije koje se sastoje od najmanje
tri elementa koji ih sacinjavaju. To su fizicke reakcije (lupanje srca), izrazajne reakcije (pla-
kanje ili smijeh) i subjektivno iskustvo koje ljudi osjecaju (tuga, strah ili radost) (Bratko,
2005: 88). Postoje dvije vrste emocija: osnovne i sloZzene. Denis Bratko objasnjava kako su
osnovne emocije ¢este medu ljudima, a mogu se brzo oformiti, bez razmisljanja i obi¢no
traju kratko (radost, iznenadenje, strah, tuga, ljutnja i gadenje). Sve ostale emocije spada-
ju u skupinu sloZzenih emocija (ljubav, ponos, osjecaj krivnje). Takoder, postoji i podjela
emocija na pozitivne i negativne (vise o emocijama u Bratko, 2005; Turner i Stets, 2005: 21).

Simboli se pak vezuju za prethodno spominjanu ikonografiju slike. Simbol moze biti
bilo $to - kao objekt ili dogadaj - te moze znaciti nesto vise ili nedto drugo od uobi-
¢ajenih asocijacija. Simbol je definiran kao posebni materijalni objekt koji predstavlja
nesto apstraktno (Oxford English Dictionary, 2016). lkonografija razlikuje ikonografsku



Vizualno portretiranje izbjeglica i migranata — ikonske fotografije

simboliku i ikonoloski simbolizam. U smislu ikonografske simbolike, postoje dvije kate-
gorije: apstraktni simbol (apstraktni oblici sa simbolickom vrijednosti, npr. kriz) i figura-
tivni simbol (zastupljeni ljudi, mjesta ili stvari sa simbolickom vrijednosti) (van Leeuwen
i Jewitt, 2001: 100, 107). Ono $to ih definira jesu motivi, najcesée koristeni simboli, koje
Barthes (1970) opisuje kao prihvacene induktore ideja. Ikonoloska simbolika odnosi se
na interpretaciju na dubljoj razini — skrece pozornost na kontekst, odgovara na pitanja
zasto, na temelju politi¢kih, socioloskih i ekonomskih interesa, kao i odnosa u kultur-
nim, emocionalnim i drugim sferama (van Leeuwen i Jewitt, 2001: 116).

Ikonografija izbjeglicke krize

Kada je rije¢ o vizualnoj svijesti, prvo ¢ega se ljudi sjete kada razmisljaju o odredenim
povijesnim dogadajima jesu ikonske fotografije, kako ih Mette Mortensen opisuje, ,iko-
ne koje su prihvacene u javnosti kao univerzalne poruke” (Mortensen, 2011: 11-12). Te
odredene ikonske fotografije pruzaju snazne ,vizualne referentne okvire” o nekoj temi.
Podijeljene fotografije povezuju gledatelje s osje¢ajem iskustva, jer svi vide istu stvar.

Sto ¢ini fotografiju ikonskom? Prema definiciji to su slike koje su Siroko priznate, razu-
mljive kao prikazi povijesno znacajnih dogadaja, koje aktiviraju jaku emocionalnu reak-
ciju, a reproduciraju se kroz razli¢ite medije, Zanrove ili teme (Hariman i Lucaites, 2002:
366). Ikonske fotografije imaju nekoliko vaznih funkcija: reflektiraju drustveno znanje i
dominantne ideologije, oblikuju razumijevanje specifi¢cnih dogadaja i razdoblja, utje-
¢u na politicke akcije te osiguravaju figurativna sredstva za naknadne komunikacijske
aktivnosti (Ibid.). Iz tog je razloga vazno razumijeti kontekst i prirodu slika koje medijski
profesionalci distribuiraju.

S obzirom na ¢injenicu da u suvremenoj kulturi velikim dogadajima svjedo¢imo uglav-
nom putem medija, a mediji pritom ,s odusevljenjem sudjeluju u samoispunjavajuéim
predvidanjima i proglasenjima ikonskog statusa slike” (Mortensen, 2011: 12) Uzimajuci
u obzir da online mediji, a pogotovo drustveni mediji, objavljuju nepregledne galerije
fotografija nekih dogadaja, ¢ini se jos vaznijim odrediti koje od tih slika prolaze kriterije
za ikonski status.

Najpoznatiji primjer ikonske fotografije koja se odnosi na temu migracija jest fotografija
~Migrant mother” Dorothee Lang, a prikazuje majku koja u svom naruéju drzi dijete.
Snimljena je tijekom Velike americke depresije 1936. godine. Ta crno-bijela fotografija
stvara trenutnu i neposrednu asocijaciju na humanitarnu krizu i ljudsku patnju. Postala
je ,simboli¢na u odnosu na referentnost i direktna u smislu prikaza nemanipuliranih
zapisa suvremenih zbivanja” (Lucaites i Hariman, 2001: 37).

U aktualnom razdoblju izbjeglicke krize, mogu se uociti sli¢cne tendencije i obrasci koji
se koriste pri portretiranju ljudi koji napustaju svoje domove. Cini se da se tijekom sto-
ljeca vizualna retorika nije znacajno promijenila te se postavljeni standardi ponovno
reafirmiraju. To dokazuje i fotoesej koji je objavio Time Magazine (vidi Sliku 1). ReZira-
na fotografija prikazuje majku koja drzi svoje dijete u narucju u izbjeglickom kampu u
Jordanu. Kadrirana u srednjem planu i postavljena u srediste kompozicije, drzeci svoje
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dijete kao jedinu vrijednost koju ima, ova majka odaje dojam pasivne Zrtve, inferior-
nosti i praznine. Gledajudi izravno u fotografa, zahtjeva od gledatelja emotivnu reak-
ciju, suosjecanje i pomo¢. Ovako konstruiran dokumentaristi¢ki prikaz ocajnih uvjeta
potvrduje mit o prikazivanju Zena kao dobrih majki.

Muhamrﬁ.ed Muheisen—AP

Slika 1. Time Magazine, 26.09.2015. Autor: Muhammed Muheisen, AP

Kako smo vec ranije navele, fotografija utopljenog djecaka Aylana (vidi Sliku 2) postala
je simbol izbjeglicke krize 2015. godine. Postavlja se pitanje zasto je upravo ta fotogra-
fija postala simbolom izbjegli¢ke krize. Brat djecaka takoder se utopio, ali njegova se
fotografija ne moze pronaci. Nekoliko starije djece takoder se utopilo i njihova tijela
pronadena su na obalama Turske nekoliko tjedana prije, no te fotografije su uklonjene
s drustvenih mreza. Tko odlucuje koja ¢e fotografija postati simbol te na kraju i ikonska
fotografija? Ako je odgovor javnost, onda tijek drustvenih medija ima presudan utjecaj
na konstruiranje stvarnosti o izbjeglicama i migrantima.

Slika 2. Aylan
Kurdi, 02.09.2015.
Autorica:

NilGfer Demir,
AFP (Agence
France-Presse)
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Djecaka Aylana Kurdija koji se utopio fotografirala je turska fotonovinarka Niltfer De-
mir. Njegovo tijelo, pronadeno na obali turskog turistickog mjesta Bodrum, postalo je
Sokantan odraz realnosti koja proizlazi iz polozaja u kojem je lezao na obali (kao uspa-
vano dijete u kolijevci), blijedog izraza lica (to je moglo biti bilo koje dijete iz Europe ili
svijeta), obuven u tenisice (poput tenisica bilo kojeg europskog ili ameri¢kog djeteta)
(Clarke i Shoichet, 2015). lako je ta fotografija prvotno plasirana bez specificnog kontek-
sta, utjecala je na vlasti da raspravljaju o omogucavanju sigurnijeg putovanja izbjeglica.
Do trenutka kada se fotografija prosirila viralnim svijetom, postala je simbol i ikonska
fotografija ove humanitarne krize. U tjedniku Novosti autor Davor Konjikusic (2015) re-
ferira se na nju kao na ,jos jedan medijski komoditet koji izaziva ogorcenje, sucut, tugu,
ljutnju i sazaljenje. U isto vrijeme u cjelokupnom medijskom spektaklu gubi mogu¢-
nost da pozove na Siru drustvenu reakciju u Europi.”

Znanstevnici su promptno uocili ovaj problem. Farida Vis i Olga Goriunova (2015) obja-
vile su izvjestaj pod naslovom ,The Iconic Image on Social Media: A Rapid Research Res-
ponse to the Death of Aylan Kurdi” propitujuci utjecaj, doseg i reakcije medija i javnosti
na objavu te ikonske fotografije. U istraZivanju se referiraju na smrt jedne osobe kao sim-
bola koji zastupa smrt mnogih i tako stvara efekt koji se koristi za politi¢cku mobilizaciju.

U zakljucivanju rasprave o ikonskim fotografijama vazno je istaknuti da ,kada je jedna
fotografija izdvojena iz mnostva, ostalih bezbroj je izostavljeno” (Mortensen, 2011). Ikon-
ske fotografije tendiraju predstavljati jednu odredenu pricu koja se odnosi na puno veci
dogadaj. Na taj nacin ¢ine taj dogadaj nepotpunim jer ne pruzaju koherentan kontekst
cijele situacije. Ujedno, to moze biti i glavna kritika ikonskih fotografija, s obzirom na kon-
struiranje stvarnosti putem slika koje u ovom slu¢ajnu predstavljaju samo jednu stranu.

Slika 3. The Guardian, 03.09.2015. Autor: Christof Stache

Iz uzorka prikupljenog na Twitteru, fotografija snimljena na Zeljezni¢koj stanici u
Minchenu koja prikazuje tri generacije muskaraca (vidi Sliku 3) postigla je najvise
retweetova na drustvenoj mrezi (vise od 2 500 te je najdjeljenija u uzorku prvog slu-
¢aja). Objavljena je dan nakon fotografije utopljenog djec¢aka Aylana. Ova fotografija
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predstavlja pozitivnu, humanitarnu i solidarnu situaciju tijekom putovanja izbjeglica.
Ona stvara jaki emocionalni efekt prikazujuci odnos djecaka i sluzbenika policije, ko-
jem svjedodi stariji muskarac. Konotativno znacenje koje proizlazi iz videnog jest repre-
zentacija sve tri generacije muskaraca koja simbolizira razine Zivota u smislu proslosti,
sadasnjosti i buducnosti. Fotografija evocira osjecaj ravnopravnosti koja je postignuta
jednakim poloZajem policajca bududi da je on spusten na razinu djecaka koji se igra
njegovom sluzbenom kapom te se obojica smijeSe jedan drugome. Dinamic¢na fotogra-
fija predstavlja pricu iz koje mozemo iscitati kakva je situacija te zamisliti Sto se dogada-
lo prije i nakon, kao da smo svjedocili dogadaju uzivo. Usprkos situacijama s kojima se
izbjeglice suocavaju, to je prikaz kako postoje pozitivni i ohrabrujué¢i momenti. Unato¢
teSkom kontekstu izbjeglicke krize, ta fotografija pruza nadu u ¢ovjecanstvo.

10.09.2015.
Autor: Laszlo
Balogh

: \ S : slika 4. The
\ ‘ = ) Independent,

Fotografija nagradena Pulitzerovom nagradom 2016. godine (vidi Sliku 4) prikazuje dru-
gu stranu odnosa izbjeglica sa sluzbenim osobama. Ne znajudi kontekst snimljene situa-
cije, asocijacije koje ta fotografija evocira su negativne, poput uznemiravanja ili mucenja
osoba, a glavno konotativno znacenje koje prenosi odnosi se na krienje ljudskih prava.
U pitanju je nedostatak humanitarnog postupanja s osobama koje se nalaze u teskoj
situaciji s malim djetetom te se is¢itavaju¢i emocionalne ekspresije moze zakljuciti kako
se muskarac odupire postupcima policajca. Lice patnje sugerira otpor i borbu za svoja
prava. Fotografija je snimljena na Zeljeznickoj stanici u gradu Bicske u Madarskoj, 3. rujna
2015. Par s djetetom lezi na tracnicama. Muskarac je namjerno povukao svoju obitelj na
tracnice izbjegavajuci pokusaj policajca da ih odvede u izbjegli¢ki kamp. Nakon $to su se
bacili na tracnice, policajci su ih uhitili i prisilno odveli. Ako znamo kontekst, jasno je kako
je rijec o ocajni¢kom ¢inu muskarca da spasi svoju obitelj od ostanka u madarskom kam-
pu. Imajuci to u vidu, fotografija prikazuje uvjete s kojima se izbjeglice moraju boriti kako
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bi dosli do Zeljenog odredista, ali takoder prikazuje i na $to su sve izbjeglice spremne
kako bi obranile svoja prava i postigle cilj. Snimljena iz pti¢je perspektive, fotografija iz
Madarske sugerira inferiornost izbjeglica te bez znanja o kontekstu zbivanja vjerojatno
dovodi do pogreinog razumijevanja situacije u kojoj je nastala.

Slika 5. The
Independent,
511.2015. Autor:
Daniel Etter

Fotografija muskarca koji drzi svoju djecu (vidi Sliku 5) nagradena je Pulitzerovom
nagradom za fotonovinarstvo 2016. godine. Ono $to ¢ini fotografiju zanimljivom je
emocionalna ekspresija koja je uglavnom uobicajena za predstavljanje Zena u teskim
situacijama, ali ovdje se muskarac predstavlja u emocionalnom stanju tuge, placa, oca-
ja i patnje. Ukoliko se do ove fotografije muskarce izbjeglice smatralo prijetnjom, ova
fotografija svjedoci da oni nisu prijetnja, prikazuju¢i muskaraca koji brine za obitelj,
Cuvajuci i zaklanjajudi svoju djecu od okolnih zbivanja, ¢ime se evocira mit o medijskim
prikazima muskaraca kao heroja, spasitelja i cuvara. Subjekt ne gleda izravno u kameru,
ve¢ mu pogled seZe van okvira, vjerojatno gledajuci neku drugu situaciju koja se zbiva
nedaleko od njega. Time se gledatelju sugerira kako je indiferentan prema ulozi foto-
novinara, jer njegova je briga borba za Zivot i dolazak na sigurno odrediste. Konotativ-
no znacenje koje proizlazi iz prikaznog osjecaj je bespomocnosti.

Zakljucak

Drustveni mediji duboko su promijenili nacin prikupljanja vijesti, ¢ineci ih polifonima
(Gemi i sur., 2013: 268), a takoder i vizualno privla¢nijima. Tako je uvijek vazan koncept
,0cevidca” (svjedoka) u konvencionalnom novinarstvu postao neizbjezna klju¢na rije¢
u suvremenom medijskom prostoru (Mortensen, 2011). MoZemo tako reci da su se vir-
tualni mediji pretvorili u omiljene platforme koje isporucuju svjedocanstva. Stoga su
pitanja reprezentacije i komunikacije postala slozenija zbog nacina na koji se fotografi-
ja smatra kao oblik dokaza, ¢ime se otvaraju pitanja o pouzdanosti i istinitosti.
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Samo dokumentarne fotografije koje su svjedocanstvo nekog vaznog dogadaja mogu
dobiti status ikonskih fotografija, odnosno, prema Mortensenu (2011) status ,instantnih
fotovijesti”, ukoliko sadrze razlicite obrasce identifikacije s kojima se publika moze poi-
stovjetiti, primjerice ako pruzaju javnosti dovoljno elemenata za razumijevanje poten-
cijalno nerazumljivih dogadaja. One, dakle, oblikuju njihovo razumijevanje i djelovanje
dugo vremena nakon sto je dogadaj vec zavrsio ili je kriza rijesena.

U ovom istraZivanju iz uzorka od ukupno 249 186 objava na Twitteru koje su ukljuci-
vale i fotografije o izbjeglickoj krizi, na kraju je izolirano pet fotografija koje su najvise
cirkulirale, odnosno koje su bile najcesce dijeljene, te su analizirani njihovi ikonografski
elementi. Za pretpostaviti je da ¢e se u buduénosti samo neke od njih ucestalo koristiti
kao simboli ljudske patnje u vrijeme masovnog premjestanja stanovnistva iz Sirije pre-
ma zemljama zapadne Europe. Ocekujemo ih na plakatima, na naslovnicama knjiga, u
zaglavljima online medija te na drugim vidljivim mjestima koja ¢e komunicirati ne samo
izbjeglicku krizu koja je svoj vrhunac dozZivjela 2015. godine ve¢ i mnoge druge budu-
¢e dogadaje povezane s migracijama. Ipak ostaje pitanje kolika se ikonska vrijednost
moze dati ovim fotografijama i hoce li one ostati u kolektivnoj memoriji. Proglasene
su ikonama od strane publike i medija, odmah nakon njihova objavljivanja, ponekad
istoga dana. U proslosti jedna se fotografija kontinuirano kroz vise godina pojavljivala
u razli¢itim medijima, dok se danas dogada transformacija prema instantnim ikonama
medijskih dogadaja. Stoga je potrebno preispitati njihovu vaznost te utvrditi pomazu li
drustvene mrezZe njihovu brzom nastanku ili brzom zaboravu.
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